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FORBES

2026

DIREGAO DE ARTE PARA A
FORBES RADIO, A PRIMEIRA
RADIO DO SEGMENTO DE

LUXO NO PAIS. O PROJETO
CONSISTIU NA CRIAGAO DE
UMA LINGUAGEM VISUAL
CONTEMPORANEA QUE
TRADUZISSE O DNA DA MARCA
PARA O AMBIENTE DIGITAL. A
ENTREGA CONTEMPLOU DESDE
A INTERFACE DE PLATAFORMAS
(APP E SITE) QUE MUDAM

DE COR AO LONGO DO DIA
(MANHA, TARDE E NOITE) ATE
O SUPORTE VISUAL PARA A
AREA COMERCIAL, GARANTINDO
UNIDADE E SOFISTICAGAO

EM TODOS OS PONTOS DE
CONTATO.

ART DIRECTION FOR FORBES
RADIO, THE FIRST LUXURY-
SEGMENT RADIO STATION IN
THE COUNTRY. THE PROJECT
FOCUSED ON CREATING A
CONTEMPORARY VISUAL
LANGUAGE TO TRANSLATE THE
BRAND'S DNA INTO THE DIGITAL
ENVIRONMENT. THE DELIVERY
RANGED FROM PLATFORM
INTERFACES (APP AND
WEBSITE) THAT DYNAMICALLY
SHIFT COLORS THROUGHOUT
THE DAY (MORNING,
AFTERNOON, AND NIGHT)

TO VISUAL ASSETS FOR THE
COMMERCIAL DEPARTMENT,
ENSURING CONSISTENCY AND
SOPHISTICATION ACROSS ALL
TOUCHPOINTS.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION
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FORBES

2026

DIREGAO DE ARTE PARA A
FORBES RADIO, A PRIMEIRA
RADIO DO SEGMENTO DE

LUXO NO PAIS. O PROJETO
CONSISTIU NA CRIAGAO DE
UMA LINGUAGEM VISUAL
CONTEMPORANEA QUE
TRADUZISSE O DNA DA MARCA
PARA O AMBIENTE DIGITAL. A
ENTREGA CONTEMPLOU DESDE
A INTERFACE DE PLATAFORMAS
(APP E SITE) QUE MUDAM

DE COR AO LONGO DO DIA
(MANHA, TARDE E NOITE) ATE
O SUPORTE VISUAL PARA A
AREA COMERCIAL, GARANTINDO
UNIDADE E SOFISTICAGAO

EM TODOS OS PONTOS DE
CONTATO.

ART DIRECTION FOR FORBES
RADIO, THE FIRST LUXURY-
SEGMENT RADIO STATION IN
THE COUNTRY. THE PROJECT
FOCUSED ON CREATING A
CONTEMPORARY VISUAL
LANGUAGE TO TRANSLATE THE
BRAND'S DNA INTO THE DIGITAL
ENVIRONMENT. THE DELIVERY
RANGED FROM PLATFORM
INTERFACES (APP AND
WEBSITE) THAT DYNAMICALLY
SHIFT COLORS THROUGHOUT
THE DAY (MORNING,
AFTERNOON, AND NIGHT)

TO VISUAL ASSETS FOR THE
COMMERCIAL DEPARTMENT,
ENSURING CONSISTENCY AND
SOPHISTICATION ACROSS ALL
TOUCHPOINTS.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION
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FORBES

2026

DIREGAO DE ARTE PARA A
FORBES RADIO, A PRIMEIRA
RADIO DO SEGMENTO DE

LUXO NO PAIS. O PROJETO
CONSISTIU NA CRIAGAO DE
UMA LINGUAGEM VISUAL
CONTEMPORANEA QUE
TRADUZISSE O DNA DA MARCA
PARA O AMBIENTE DIGITAL. A
ENTREGA CONTEMPLOU DESDE
A INTERFACE DE PLATAFORMAS
(APP E SITE) QUE MUDAM

DE COR AO LONGO DO DIA
(MANHA, TARDE E NOITE) ATE
O SUPORTE VISUAL PARA A
AREA COMERCIAL, GARANTINDO
UNIDADE E SOFISTICAGAO

EM TODOS OS PONTOS DE
CONTATO.

ART DIRECTION FOR FORBES
RADIO, THE FIRST LUXURY-
SEGMENT RADIO STATION IN
THE COUNTRY. THE PROJECT
FOCUSED ON CREATING A
CONTEMPORARY VISUAL
LANGUAGE TO TRANSLATE THE
BRAND'S DNA INTO THE DIGITAL
ENVIRONMENT. THE DELIVERY
RANGED FROM PLATFORM
INTERFACES (APP AND
WEBSITE) THAT DYNAMICALLY
SHIFT COLORS THROUGHOUT
THE DAY (MORNING,
AFTERNOON, AND NIGHT)

TO VISUAL ASSETS FOR THE
COMMERCIAL DEPARTMENT,
ENSURING CONSISTENCY AND
SOPHISTICATION ACROSS ALL
TOUCHPOINTS.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION




FOGO SEM
FRONTEIRAS

2026

A IDENTIDADE VISUAL EXPLORA

Go570 l O DESIGN VERNACULAR COMO
; : 0 ELO CULTURAL ENTRE AS
COZINUAR E A AMERICAS. INSPIRADO NA
" 4 T .

”Mﬂm 0£ AMDQ TRADIGAO DOS CARTAZES DE

_ RUA — DA ENERGIA POPULAR
Cv : [ — — DO LAMBE-LAMBE LATINO-

DE ENTREGA S, A ' AMERICANO AO IMPACTO

GRAFICO DOS POSTERES DE

E DE PAWLMG . . : A _ FESTIVAIS DE BBQ NORTE-

_” o, AMERICANOS —, O PROJETO

grA NCIS 4445{4#44,4'

= CHEF ARGENTINOD-

CA84 _ UTILIZA ESSA ESTETICA
048 o URBANA E AUTENTICA
RETORIAS 1 a7 i PARA REPRESENTAR O
==l ¢ CHURRASCO COMO O RITUAL
; : MAIS DEMOCRATICO E SEM

FRONTEIRAS DO CONTINENTE.

THE VISUAL IDENTITY
LEVERAGES VERNACULAR
DESIGN AS THE CULTURAL
BRIDGE CONNECTING THE
AMERICAS. DRAWING FROM

THE TRADITION OF STREET
POSTERS—MERGING THE RAW
ENERGY OF LATIN AMERICAN
LAMBE-LAMBE PASTE-UPS WITH
THE GRAPHIC IMPACT OF NORTH
AMERICAN BBQ FESTIVAL
POSTERS—THE PROJECT USES
THIS AUTHENTIC, STREET-LEVEL
AESTHETIC TO REPRESENT

THE CONTINENT'S MOST
DEMOCRATIC AND BORDERLESS
RITUAL.

IDENTIDADE VISUAL
DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

" ¥ ART DIRECTION
i g O
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FOGO SEM
FRONTEIRAS

2026

A IDENTIDADE VISUAL EXPLORA
O DESIGN VERNACULAR COMO
0 ELO CULTURAL ENTRE AS
AMERICAS. INSPIRADO NA
TRADIGAO DOS CARTAZES DE
RUA — DA ENERGIA POPULAR
DO LAMBE-LAMBE LATINO-
AMERICANO AO IMPACTO
GRAFICO DOS POSTERES DE
FESTIVAIS DE BBQ NORTE-
AMERICANOS —, O PROJETO
UTILIZA ESSA ESTETICA
URBANA E AUTENTICA

PARA REPRESENTAR O
CHURRASCO COMO O RITUAL
MAIS DEMOCRATICO E SEM
FRONTEIRAS DO CONTINENTE.

THE VISUAL IDENTITY
LEVERAGES VERNACULAR
DESIGN AS THE CULTURAL
BRIDGE CONNECTING THE
AMERICAS. DRAWING FROM

THE TRADITION OF STREET
POSTERS—MERGING THE RAW
ENERGY OF LATIN AMERICAN
LAMBE-LAMBE PASTE-UPS WITH
THE GRAPHIC IMPACT OF NORTH
AMERICAN BBQ FESTIVAL
POSTERS—THE PROJECT USES
THIS AUTHENTIC, STREET-LEVEL
AESTHETIC TO REPRESENT

THE CONTINENT'S MOST
DEMOCRATIC AND BORDERLESS
RITUAL.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION
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FOGO SEM
FRONTEIRAS

2026

A IDENTIDADE VISUAL EXPLORA
O DESIGN VERNACULAR COMO
0 ELO CULTURAL ENTRE AS
AMERICAS. INSPIRADO NA
TRADIGAO DOS CARTAZES DE
RUA — DA ENERGIA POPULAR
DO LAMBE-LAMBE LATINO-
AMERICANO AO IMPACTO
GRAFICO DOS POSTERES DE
FESTIVAIS DE BBQ NORTE-
AMERICANOS —, O PROJETO
UTILIZA ESSA ESTETICA
URBANA E AUTENTICA

PARA REPRESENTAR O
CHURRASCO COMO O RITUAL
MAIS DEMOCRATICO E SEM
FRONTEIRAS DO CONTINENTE.

THE VISUAL IDENTITY
LEVERAGES VERNACULAR
DESIGN AS THE CULTURAL
BRIDGE CONNECTING THE
AMERICAS. DRAWING FROM

THE TRADITION OF STREET
POSTERS—MERGING THE RAW
ENERGY OF LATIN AMERICAN
LAMBE-LAMBE PASTE-UPS WITH
THE GRAPHIC IMPACT OF NORTH
AMERICAN BBQ FESTIVAL
POSTERS—THE PROJECT USES
THIS AUTHENTIC, STREET-LEVEL
AESTHETIC TO REPRESENT

THE CONTINENT'S MOST
DEMOCRATIC AND BORDERLESS
RITUAL.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION




STAR ORIGINAL PRODUCTIONS s oo INTRD PIGTURES

ALICE
WEGMANN

Ny -z RIO DE
piovanny TR . 0 SANGUE
ANTONELLI 9 . s | 2026

FELIPE

SIMAS
‘ : o s A CONVITE DO DIRETOR
FIDELIS it _ GUSTAVO BONAFE, FUI

BANIWA N W i A RESPONSAVEL PELA CRIACAO
‘ Vi o : ' DA KEY ART E DO POSTER
OFICIAL DE DIVULGAGAO
DO FILME “RIO DE SANGUE”,

PROTAGONIZADO PELA
ATRIZ GIOVANNA ANTONELLI.

0 PROJETO VISUAL FOI
DESENVOLVIDO PARA CAPTURAR
A ESSENCIA NARRATIVA DA
OBRA E ESTABELECER SUA
IDENTIDADE NOS CANAIS DE
DISTRIBUIGAO.

AT THE INVITATION OF DIRECTOR
GUSTAVO BONAFE, | DESIGNED
THE OFFICIAL POSTER AND
KEY ART FOR THE FILM “RIO DE
SANGUE,” STARRING GIOVANNA
ANTONELLI. THE PROJECT
32 FOCUSED ON CREATING A
STAR ORIGINAL PADDUCTIONS s INRO PICTURES
‘ o BOVASNA ANTONELL. ALCE WEGMANA, ANTCNIO CALLON, FLIPE SAS SERBID MENEZES, RAVELANDRADE  IDELS BANIWA : COMPELLING VISUAL IDENTITY
1 s o AL Lo RS AN AR s E LB A FALIO T AR LCCHOON =% TO SPEARHEAD THE FILM'S
oo PEDRD SHRTABD s emosmes THEEND s BELWALS e AMPUN X s LUCAS VD BARCI LGS SOWONI D HENONCH '
s LU VO GARCIAAGES swnmnwwnnwnn DANIEL GALDEIRA. GABRIFLA PIENTEL, ANA YUMI- DANIELA CONDE : PROMOTION AND THEATRICAL
s UGAS IV GARCIA AGOS, DENNISON RAMALAD, FELIPEBERLINCK, OS¢ WAGALHAES CUSTAYD PADEMACHER o CUSTAVD BONAFE -
: RELEASE.
VERFIOUE A CLASSFGACAD NG - :
= 'RECIRSIES DE WOSSSIILBADE DISFONYLES ARAVES 00 APP MOVERLAONG. WCCAD =
M PAIOUIAD GOFRDRICED E ISTRIBUICA) WEENIY “RERIRAY .

PROAE [0 _STAR - arcine) © BB o e I e IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE
VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION




TATUI

2024

UMA NOVA IDENTIDADE PARA
COMEMORAR SEUS 70 ANOS,
COMBINANDO TRADICAO E
INOVAGAO, REAFIRMANDO O
CONSERVATORIO DE TATUI
COMO REFERENCIA NACIONAL E
INTERNACIONAL EM FORMACAO
E DIFUSAO ARTISTICA EM
MUSICA E TEATRO.

A NEW IDENTITY TO CELEBRATE
ITS 70TH ANNIVERSARY,
COMBINING TRADITION AND
INNOVATION, REAFFIRMING THE
TATU/ CONSERVATORY AS A
NATIONAL AND INTERNATIONAL
REFERENCE IN TRAINING AND
ARTISTIC DISSEMINATION IN
MUSIC AND THEATER.

REBRANDING

IDENTIDADE VISUAL

REBRANDING

VISUAL IDENTITY
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TATUI

2024

UMA NOVA IDENTIDADE PARA
COMEMORAR SEUS 70 ANOS,
COMBINANDO TRADICAO E
INOVAGAO, REAFIRMANDO O
CONSERVATORIO DE TATUI
COMO REFERENCIA NACIONAL E
INTERNACIONAL EM FORMACAO
E DIFUSAO ARTISTICA EM
MUSICA E TEATRO.

A NEW IDENTITY TO CELEBRATE
ITS 70TH ANNIVERSARY,
COMBINING TRADITION AND
INNOVATION, REAFFIRMING THE
TATU/ CONSERVATORY AS A
NATIONAL AND INTERNATIONAL
REFERENCE IN TRAINING AND
ARTISTIC DISSEMINATION IN
MUSIC AND THEATER.

REBRANDING

IDENTIDADE VISUAL

REBRANDING

VISUAL IDENTITY
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TATUI

2024

UMA NOVA IDENTIDADE PARA
COMEMORAR SEUS 70 ANOS,
. Conservatério de Tatui ‘ Conservatério de Tatui Insorigbes abertas. 3 COMBIN~ANDO TRADICAO E

INOVAGAO, REAFIRMANDO O
CONSERVATORIO DE TATUI
COMO REFERENCIA NACIONAL E
INTERNACIONAL EM FORMAGAO
E DIFUSAO ARTISTICA EM
MUSICA E TEATRO.
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TATUI

2024

UMA NOVA IDENTIDADE PARA
COMEMORAR SEUS 70 ANOS,
COMBINANDO TRADICAO E
INOVAGAO, REAFIRMANDO O
CONSERVATORIO DE TATUI
COMO REFERENCIA NACIONAL E
INTERNACIONAL EM FORMACAO
E DIFUSAO ARTISTICA EM
MUSICA E TEATRO.

A NEW IDENTITY TO CELEBRATE
ITS 70TH ANNIVERSARY,
COMBINING TRADITION AND
INNOVATION, REAFFIRMING THE
TATU/ CONSERVATORY AS A
NATIONAL AND INTERNATIONAL
REFERENCE IN TRAINING AND
ARTISTIC DISSEMINATION IN
MUSIC AND THEATER.

REBRANDING
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REBRANDING
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BOA VISTA

2025

REDESIGN DE MARCA E
ESTRATEGIA DE PLACE
BRANDING PARA BOA VISTA.

0 PROJETO MODERNIZOU

A IDENTIDADE VISUAL DA
CIDADE, CRIANDO UM SiMBOLO
FORTE DE DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL E CONSTANTE
EVOLUGAO. PARALELAMENTE,

A CAMPANHA ‘DESCUBRA BOA
VISTA' FOI SUGERIDA PARA
POTENCIALIZAR O TURISMO
LOCAL E POSICIONAR A CAPITAL
COMO UM POLO ATRAENTE E
SEGURO PARA A CHEGADA DE
NOVOS NEGOCIOS.

BRAND REDESIGN AND PLACE
BRANDING STRATEGY FOR
BOA VISTA. THE PROJECT
MODERNIZED THE CITY'S
VISUAL IDENTITY, CREATING
A POWERFUL SYMBOL OF
SUSTAINABLE DEVELOPMENT
AND CONSTANT EVOLUTION.
CONCURRENTLY, THE
'‘DESCUBRA BOA VISTA’
CAMPAIGN WAS PROPOSED TO
BOOST LOCAL TOURISM AND
POSITION THE CAPITAL AS
AN ATTRACTIVE AND SECURE
HUB FOR NEW BUSINESS
INVESTMENTS.

REBRANDING

IDENTIDADE VISUAL

REBRANDING

VISUAL IDENTITY
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iCONE INSPIRADO NO CONCEITO RADIAL DO CENTRO DA CIDADE E NO SOL NO HORIZONTE, SIMBOLIZANDO O DESENVOLVIMENTO DE UMA CAPITAL EM CONSTANTE TRANSFORMAGAO.
AN ICON INSPIRED BY THE CITY CENTER'S RADIAL LAYOUT AND THE SUN ON THE HORIZON, SYMBOLIZING THE DEVELOPMENT OF A CAPITAL IN CONSTANT TRANSFORMATION.

.

BOA VISTA

2025

REDESIGN DE MARCA E
ESTRATEGIA DE PLACE
BRANDING PARA BOA VISTA.
O PROJETO MODERNIZOU

A IDENTIDADE VISUAL DA

| | CIDADE, CRIANDO UM SiMBOLO
FORTE DE DESENVOLVIMENTO
PREFEITURADE SUSTENTAVEL £ CONSTANTE

EVOLUGAO. PARALELAMENTE,

A CAMPANHA '‘DESCUBRA BOA
VISTA’ FOI SUGERIDA PARA
POTENCIALIZAR O TURISMO
LOCAL E POSICIONAR A CAPITAL
COMO UM POLO ATRAENTE E

SEGURO PARA A CHEGADA DE
NOVOS NEGOCIOS.

BRAND REDESIGN AND PLACE
BRANDING STRATEGY FOR
BOA VISTA. THE PROJECT
MODERNIZED THE CITY'S
VISUAL IDENTITY, CREATING
A POWERFUL SYMBOL OF
RECORTES DO iCONE PARA A CRIAGAO DE GRAFISMOS DE APOIO. GRAFISMOS SIMBOLIZAM TEMAS RELEVANTES DA CIDADE. COMBINANDO ESSES ELEMENTOS GRAFICOS, CRIAM-SE PAINEIS E ESTAMPAS. QUANDO SOBREPOSTOS, MOSTRA PLURALIDADE E DINAMISMO. SUSTAINABLE DEVELOPMENT
ICON CUTS DEVELOPED INTO SUPPORTING GRAPHIC ELEMENTS. GRAPHICS SYMBOLIZING RELEVANT THEMES OF THE CITY. COMBINING THESE GRAPHIC ELEMENTS CREATES LAYOUTS AND PATTERNS. OVERLAPPED, THEY SIGNIFY PLURALITY AND DYNAMISM. AND CONSTANT EVOLUTION.

CAMPAIGN WAS PROPOSED TO
BOOST LOCAL TOURISM AND
POSITION THE CAPITAL AS

AN ATTRACTIVE AND SECURE

HUB FOR NEW BUSINESS

INVESTMENTS.
AGUA/RIO NATUREZA/FLORESTA PESSOAS/CIDADE REBRANDING
WATER/RIVER NATURE/FOREST PEOPLE/CITY

IDENTIDADE VISUAL

CONCURRENTLY, THE

REBRANDING

VISUAL IDENTITY

'‘DESCUBRA BOA VISTA’




BOA VISTA

2025

REDESIGN DE MARCA E
ESTRATEGIA DE PLACE
BRANDING PARA BOA VISTA.
0 PROJETO MODERNIZOU
A IDENTIDADE VISUAL DA
CIDADE, CRIANDO UM SiMBOLO
FORTE DE DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL E CONSTANTE
EVOLUGAO. PARALELAMENTE,
A CAMPANHA ‘DESCUBRA BOA
VISTA' FOI SUGERIDA PARA
PREFEIT POTENCIALIZAR O TURISMO

E U RADE LOCAL E POSICIONAR A CAPITAL
COMO UM POLO ATRAENTE E
SEGURO PARA A CHEGADA DE
NOVOS NEGOCIOS.

BRAND REDESIGN AND PLACE
BRANDING STRATEGY FOR
BOA VISTA. THE PROJECT
MODERNIZED THE CITY'S
VISUAL IDENTITY, CREATING
A POWERFUL SYMBOL OF

oB SUSTAINABLE DEVELOPMENT
A GENTE
PREFEITURA DE AND CONSTANT EVOLUTION.

Soes e ek FAZ PRA
BOAVISTA : VOCE. CONCURRENTLY, THE
'DESCUBRA BOA VISTA'
CAMPAIGN WAS PROPOSED TO
BOOST LOCAL TOURISM AND

POSITION THE CAPITAL AS

ROAVIATA R, Q0V.AR

EDU_,

CA Ao AN ATTRACTIVE AND SECURE
HUB FOR NEW BUSINESS

A G NT INVESTMENTS.

JUNTO. BOAVISTA REBRANDING

N
3

IDENTIDADE VISUAL

EDUCAGAO
A GENTE
FAZ

REBRANDING

PREFEITURA DE

JUNTO. BOAVISTA
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VISUAL IDENTITY
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2025

REDESIGN DE MARCA E
ESTRATEGIA DE PLACE
BRANDING PARA BOA VISTA.
0 PROJETO MODERNIZOU
A IDENTIDADE VISUAL DA
CIDADE, CRIANDO UM SiMBOLO
FORTE DE DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL E CONSTANTE
EVOLUCAO. PARALELAMENTE,
A CAMPANHA 'DESCUBRA BOA
VISTA' FOI SUGERIDA PARA
Ay g L : POTENCIALIZAR O TURISMO
| L LOCAL E POSICIONAR A CAPITAL
BOAVISTA a3 |5 COMO UM POLO ATRAENTE E
; : : SEGURO PARA A CHEGADA DE
NOVOS NEGOCIOS.

BRAND REDESIGN AND PLACE
BRANDING STRATEGY FOR
BOA VISTA. THE PROJECT
MODERNIZED THE CITY'S
VISUAL IDENTITY, CREATING
A POWERFUL SYMBOL OF
SUSTAINABLE DEVELOPMENT
AND CONSTANT EVOLUTION.
CONCURRENTLY, THE
'‘DESCUBRA BOA VISTA’
CAMPAIGN WAS PROPOSED TO
BOOST LOCAL TOURISM AND
POSITION THE CAPITAL AS
AN ATTRACTIVE AND SECURE
HUB FOR NEW BUSINESS
INVESTMENTS.

REBRANDING
DES_

CUBRA IDENTIDADE VISUAL
BOA

VISTA. REBRANDING

VISUAL IDENTITY




J siitbbidddl

TETSTTSAASSSSSSSTSSISEES S S S JE S S S ST SRS S T eeed

VIRADA
CULTURAL

2025

A VIRADA CULTURAL DE

SAO PAULO CELEBRA

20 ANOS HOMENAGEANDO

SEU VERDADEIRO CENTRO:

O PUBLICO. EM DUAS LETRAS —
VC — O CONCEITO DESTACA OS
PROTAGONISTAS DA FESTA E SE
DESDOBRA EM UMA LINGUAGEM
MODERNA, ALINHADA AOS
GRANDES EVENTOS CULTURAIS
DO MUNDO.

SAO PAULO'S VIRADA CULTURAL
CELEBRATES ITS 20TH
ANNIVERSARY BY HONORING
ITS TRUE FOCUS: THE PEOPLE.
IN JUST TWO LETTERS — VC —
THE CONCEPT HIGHLIGHTS THE
EVENT'S REAL PROTAGONISTS
AND UNFOLDS IN A MODERN,
INNOVATIVE LANGUAGE,
ALIGNED WITH MAJOR
CULTURAL EVENTS WORLDWIDE.

REBRANDING
CONCEITO

REBRANDING

CONCEPT
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VOCE + VIRADA CULTURAL SOL X LUA MARCA
YOU + VIRADA CULTURAL SUN X MOON BRAND

_ SAO PAULO \ SP

VIRADA
CULTURAL

2025

TEMA
THEME

\ CENTRO

20 ANQOS « e

\ LESTE

|9 2 4- H O RAS MOVIMENTO X PESSOAS \OFSTE

MOVIMENT X PEOPLE

A VIRADA CULTURAL DE

SAO PAULO CELEBRA

20 ANOS HOMENAGEANDO

SEU VERDADEIRO CENTRO:

O PUBLICO. EM DUAS LETRAS —
VC — O CONCEITO DESTACA 0S
PROTAGONISTAS DA FESTA E SE

MODERNA, ALINHADA AOS

GRANDES EVENTOS CULTURAIS
DO MUNDO.

DIA X NOITE
DAY X NIGHT

20 ANOS 4 )
SAO PAULO’S VIRADA CULTURAL
L 24 HORAS - 24.05.25 _ CELEBRATES ITS 20TH
E ANNIVERSARY BY HONORING
_ 25.05.25 _ ITS TRUE FOCUS: THE PEOPLE.
IN JUST TWO LETTERS — VC —
DAY THE CONCEPT HIGHLIGHTS THE
EVENT'S REAL PROTAGONISTS
AND UNFOLDS IN A MODERN,
INNOVATIVE LANGUAGE,
ALIGNED WITH MAJOR
CULTURAL EVENTS WORLDWIDE.

REBRANDING

CONCEITO

REBRANDING

CONCEPT
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VIRADA
CULTURAL

2025

A VIRADA CULTURAL DE

SAO PAULO CELEBRA

20 ANOS HOMENAGEANDO

SEU VERDADEIRO CENTRO:

O PUBLICO. EM DUAS LETRAS —
VC — O CONCEITO DESTACA OS
PROTAGONISTAS DA FESTA E SE
DESDOBRA EM UMA LINGUAGEM
MODERNA, ALINHADA AOS
GRANDES EVENTOS CULTURAIS
DO MUNDO.

SAO PAULO'S VIRADA CULTURAL
CELEBRATES ITS 20TH
ANNIVERSARY BY HONORING
ITS TRUE FOCUS: THE PEOPLE.
IN JUST TWO LETTERS — VC —
THE CONCEPT HIGHLIGHTS THE
EVENT'S REAL PROTAGONISTS
AND UNFOLDS IN A MODERN,
INNOVATIVE LANGUAGE,
ALIGNED WITH MAJOR
CULTURAL EVENTS WORLDWIDE.

REBRANDING

CONCEITO

REBRANDING

CONCEPT
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@

Inicio
0 PROJETO FOCOU NA
CRIAGAO DE UMA ESTETICA

MODERNA, DISRUPTIVA E DE

ALTO IMPACTO, ESSENCIAL

PARA CAPTURAR A ATENGAO

DE UMA AUDIENCIA JOVEM

E SATURADA DE ESTIMULOS
SONEDER VAN GIPR  DMOE  oeinm Tcospe R VISUAIS. DESENVOLVI UM GUIA
- DE ESTILO FLEXIVEL, APLICADO
R EBELHAD A | TANTO NA COMUNICAGAO

IMPRESSA (POSTERES OFICIAIS)
QUANTO NO AMBIENTE DIGITAL,
ASSEGURANDO CONSISTENCIA
DE MARCA E FORTE APELO
ESTETICO EM TODOS OS CANAIS
DE PROMOGAO.

THE PROJECT FOCUSED
ON CREATING A MODERN,
DISRUPTIVE, AND HIGH-IMPACT

AESTHETIC, ESSENTIAL FOR
CAPTURING THE ATTENTION
OF A YOUNG AUDIENCE
ALREADY SATURATED WITH
VISUAL STIMULI. | DEVELOPED
A FLEXIBLE STYLE GUIDE
APPLIED TO BOTH PRINT
COMMUNICATION (OFFICIAL
POSTERS) AND DIGITAL
ENVIRONMENTS, ENSURING
BRAND CONSISTENCY AND
STRONG VISUAL APPEAL
ACROSS ALL PROMOTIONAL
CHANNELS.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION
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0 PROJETO FOCOU NA
CRIAGAO DE UMA ESTETICA
MODERNA, DISRUPTIVA E DE
ALTO IMPACTO, ESSENCIAL
PARA CAPTURAR A ATENGAO

DE UMA AUDIENCIA JOVEM

E SATURADA DE ESTIMULOS
VISUAIS. DESENVOLVI UM GUIA
DE ESTILO FLEXIVEL, APLICADO
TANTO NA COMUNICAGAO
IMPRESSA (POSTERES OFICIAIS)
QUANTO NO AMBIENTE DIGITAL,
ASSEGURANDO CONSISTENCIA
DE MARCA E FORTE APELO
ESTETICO EM TODOS OS CANAIS
DE PROMOGAO.

THE PROJECT FOCUSED

ON CREATING A MODERN,
DISRUPTIVE, AND HIGH-IMPACT
AESTHETIC, ESSENTIAL FOR
CAPTURING THE ATTENTION
OF A YOUNG AUDIENCE
ALREADY SATURATED WITH
VISUAL STIMULI. | DEVELOPED
A FLEXIBLE STYLE GUIDE
APPLIED TO BOTH PRINT
COMMUNICATION (OFFICIAL
POSTERS) AND DIGITAL
ENVIRONMENTS, ENSURING
BRAND CONSISTENCY AND
STRONG VISUAL APPEAL
ACROSS ALL PROMOTIONAL
CHANNELS.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION
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0 PROJETO FOCOU NA
CRIAGAO DE UMA ESTETICA
MODERNA, DISRUPTIVA E DE
ALTO IMPACTO, ESSENCIAL
PARA CAPTURAR A ATENGAO

DE UMA AUDIENCIA JOVEM

E SATURADA DE ESTIMULOS
VISUAIS. DESENVOLVI UM GUIA
DE ESTILO FLEXIVEL, APLICADO
TANTO NA COMUNICAGAO
IMPRESSA (POSTERES OFICIAIS)
QUANTO NO AMBIENTE DIGITAL,
ASSEGURANDO CONSISTENCIA
DE MARCA E FORTE APELO
ESTETICO EM TODOS OS CANAIS
DE PROMOGAO.

THE PROJECT FOCUSED

ON CREATING A MODERN,
DISRUPTIVE, AND HIGH-IMPACT
AESTHETIC, ESSENTIAL FOR
CAPTURING THE ATTENTION
OF A YOUNG AUDIENCE
ALREADY SATURATED WITH
VISUAL STIMULI. | DEVELOPED
A FLEXIBLE STYLE GUIDE
APPLIED TO BOTH PRINT
COMMUNICATION (OFFICIAL
POSTERS) AND DIGITAL
ENVIRONMENTS, ENSURING
BRAND CONSISTENCY AND
STRONG VISUAL APPEAL
ACROSS ALL PROMOTIONAL
CHANNELS.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION
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BIBLIOTECA
PARQUE VILLA — LOBOS

BVL

2023

NOVA IDENTIDADE PARA
— ; A BIBLIOTECA PARQUE

VILLA-LOBOS E UMA CAMPANHA

. VIBRANTE PARA DAR VOZ AOS
— SERVICOS
-y : QUE ELA OFERECE.
] CRIACAO DE CONTEUDOS E

MATERIAIS QUE CONECTEM O
PUBLICO — NO DIGITAL E AO
AR LIVRE — DESPERTANDO
CURIOSIDADE, DIALOGO E
PARTICIPAGAO ATIVA.

s : N A NEW IDENTITY FOR THE
p 1000 viss AN = VILLA-LOBOS PARK LIBRARY

oo B w .-if_'m@o 7 NS : AND A VIBRANT CAMPAIGN

N TO AMPLIFY THE VOICE

OF ITS SERVICES.

CREATION OF CONTENT AND

MATERIALS THAT CONNECT

WITH THE AUDIENCE — BOTH

ONLINE AND IN THE PARK

— SPARKING CURIOSITY,

DIALOGUE, AND ACTIVE

ENGAGEMENT.

REBRANDING

IDENTIDADE VISUAL

REBRANDING

VISUAL IDENTITY




UM REPERTORIO VISUAL QUE TRADUZ ACOES E DA FORMA A DINAMICA DE UM AMBIENTE VIVO.

JA PENSOU EM APROVEITAR

<4~ AR GONDIGIDNADD |

+ WIH GRATIS

C-WORKING

WIFI GRATIS

00 PARQUE VILLA — LOBOS

PARA TRABALHAR?

BIBLIOTECA
PARQUE VILLA — LOBOS

EMUITD:
OUE UNA
BIBLIDTEGA.

BIBUDTECK
PARQUE YILLA ~ L0643

SECUNERS muné‘

£ BATE-PAPD/
s GOM GIOVANA MADALDSSO

DE RITA CARELU ” 26 de agosto, das 11h30 45 13h
| Presencial, com mediagio de Manuel da Costa Pinto,

IMSCREVA-SE

EIA INTERNACIONAL DO

BIBUDTECK
PARQUEVELL - LOE4S

i
‘E‘-

INSCREVA-SE

# TFCINY HORA D0 54
OINVERSD DS LEORES T

- 13,14 e 15 de setembro, das 15h30 &s 17h30
{ Online e ao vivo, com Tarso de Melo.

16 de julho, das 15h 4s 168M5
| Presenclal, com Josafat Barbosa e Clayton Brasil.

s

LEITURA AD
PE DO OUVIDO

CASA DE PENSAD,
DE ALUISIO AZEVEDD

- 28 de agosto, das 15h &s 16M5
I Presencial, com mediaglo de Fulanc de Tal.

INSCREVA-SE

N O.GRIQEIIC ABERTAS

HIBUOTECK
PABQUE VILLA - 08D

CLUBE DE LEITURA

0 JARDIM

00 DIABD,
DE LUIS FERNANDO
VERISSIMD

- 26 de agosto, das 15h &s 16h15
| Presencial, com mediagio de Fulano de Tal.

-
-
<
w
-
U
=

XINGU: PRESENTE!

1 de Valdic Zwetsch
_ 20 de malo a 20 de agosto,
das 9h30 &s 18h30.

CURADORIA MARLY PORTO

BVL

2023

NOVA IDENTIDADE PARA
A BIBLIOTECA PARQUE
VILLA-LOBOS E UMA CAMPANHA
VIBRANTE PARA DAR VOZ AOS
SERVIGOS

QUE ELA OFERECE.

CRIAGAO DE CONTEUDOS E
MATERIAIS QUE CONECTEM O
PUBLICO — NO DIGITAL E AO

AR LIVRE — DESPERTANDO
CURIOSIDADE, DIALOGO E
PARTICIPAGAO ATIVA.

A NEW IDENTITY FOR THE
VILLA-LOBOS PARK LIBRARY
AND A VIBRANT CAMPAIGN
TO AMPLIFY THE VOICE

OF ITS SERVICES.

CREATION OF CONTENT AND
MATERIALS THAT CONNECT
WITH THE AUDIENCE — BOTH
ONLINE AND IN THE PARK

— SPARKING CURIOSITY,
DIALOGUE, AND ACTIVE
ENGAGEMENT.

REBRANDING
IDENTIDADE VISUAL

REBRANDING

VISUAL IDENTITY




DESIGN
AWARD
2025

SHORTLIST

ADGBrasil

PARTICIPAGAO NO PROCESSO
DE IDEALIZACAO E REBRANDING
DO SISEB (SISTEMA INTEGRADO
DE BIBLIOTECAS DE SAO
PAULO). A PROPOSTA CENTRAL
FOI DESENVOLVER UM SISTEMA
VISUAL INTERATIVO QUE
REPRESENTASSE A CONEXAO
ENTRE O MAPA DO ESTADO DE
SAO PAULO E AS BIBLIOTECAS,
SIMBOLIZADAS PELA FORMA
DO LIVRO.

PARTICIPATION IN THE
IDEATION AND REBRANDING
Uma rede que conecta (;] siseb.sp PROCESS OF SISEB
DG seensr mals de 400 = (INTEGRATED LIBRARY SYSTEM
bib“mc; bibliotecas piiblicas OF SAO PAULO). THE CENTRAL
om rode ' CONCEPT WAS TO DEVELOP
/. <:/ + ‘ ‘ + i ' AN INTERACTIVE VISUAL
/ | | - SYSTEM THAT REPRESENTED
mapa do estacia [S——— J—" e THE CONNECTION BETWEEN
THE MAP OF THE STATE OF SAO
PAULO AND THE LIBRARIES,
SYMBOLIZED BY THE SHAPE OF
A BOOK.

Um ambiente que conecta, transforma, expande, um universo vivo e digital.

E = ' REBRANDING
\ \“siseb ooy
ﬁ IDENTIDADE VISUAL
REBRANDING

VISUAL IDENTITY
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AN

DISTRITO

2021

CRIAGAO DE PROPOSTA
CONCEITUAL E NARRATIVA
VISUAL PARA O REPORT “AS
DIREGOES DE VENTURE CAPITAL
E PRIVATE EQUITY NO BRASIL
-2021". COM FOCO EM MOBILE-
FIRST, O PROJETO PRIORIZOU A
LEGIBILIDADE E UMA ESTETICA
MODERNA PARA OTIMIZAR A
EXPERIENCIA EM SMARTPHONES
E TABLETS.

CONCEPTUAL PROPOSAL AND
VISUAL NARRATIVE FOR THE
REPORT 'VENTURE CAPITAL AND
PRIVATE EQUITY DIRECTIONS IN
BRAZIL - 2021." WITH A MOBILE-
FIRST APPROACH, THE PROJECT
PRIORITIZED LEGIBILITY

AND A MODERN AESTHETIC

TO OPTIMIZE THE USER
EXPERIENCE ON SMARTPHONES
AND TABLETS.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION




S\
AN

SDM

2019 ~ 2021

PIONEIRO E HA 15 ANOS NO
MERCADO BRASILEIRO, O
CLUBE DE VINHOS SOCIEDADE
DA MESA ME CONVIDOU PARA
CRIAR UMA NOVA IDENTIDADE
VISUAL PARA A MARCA, NOVO
PROJETO GRAFICO PARA A
REVISTA E DESENVOLVER
MENSALMENTE A DIREGCAO
DE ARTE DA PUBLICAGAO,
QUE LEVA O MESMO NOME
DO CLUBE.

A PIONEER IN THE BRAZILIAN
MARKET FOR 15 YEARS, THE
SOCIEDADE DA MESA WINE
CLUB INVITED ME TO CREATE
A NEW VISUAL IDENTITY FOR
THE BRAND, A NEW GRAPHIC
DESIGN FOR THE MAGAZINE,
AND TO DEVELOP THE
MONTHLY ART DIRECTION
FOR THE PUBLICATION THAT
CARRIES THE SAME NAME
AS THE CLUB.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION




SELECAO
MENSAL
Sua porta de entrada para

o mundo dos vinhos.

ASSINATURA ANUAL
RS 107,40/ mes

O QUE VEM NA CAIXA:

v 2 garrafas da selegio mensal
v Revista com conteldo exclusivo

SAIBA MAIS

g

SELECAO
MENSAL
Sua porta de entrada para

o mundo dos vinhos.

A PARTIR DE
R$ 107,40, mes

O QUE VEM NA CAIXA:

v 2 garrafas da selecdo mensal
v Revista com contetdo exclusivo

| CONSUMO |
ESTRELAS INGLESAS

Duas casas da regido de
Champagne aterrissaram na

terra da rainha para produzir
seus espumantes. Cheers!

® 07.05.20

Card com descritivo.

UM

NOVO
MUNDO

VOCE ESTA PRESTES A COMECAR UMA INCRIVEL
AVENTURA NO MUNDO DOS VINHOS

INICIE SUA JORNADA

QUAL A DIFERENCA?

A Selecdo Pioneira acaba de chegar aqui no clube: uma curadoria de
rétulos acessiveis e que apresentam a diversidade do mundo
enoldgico de forma descomplicada. Sua jornada no mundo dos

-Z//(\)()// a((ﬁ(Ll'l’(’

BODEGAS DESOE 1890

vinhos comecando do melhor jeito.

CoNcHA Y TorO

0

scroll down

A SELECAO

A Selegao Pioneira acaba de chegar aqui no clube: uma curadoria de
rétulos acessiveis e que apresentam a diversidade do mundo
enoldgico de forma descomplicada. Sua jornada no mundo dos

vinhos comecgando do melhor jeito.

VINICOLAS PARCEIRAS

Vo mmm s
VINA EDEN ' ']( RESERVA

VENTISQUERO ADEGA pi PENALVA DF LATIERRA

WINE ESTATES

AO PIONEIRA

SELEGCGC

ROTULOS

ESCOLHAS FEITAS TODOS OS MESES ESPECIALMENTE PARA VOCE

W

VENTISQUERO RESERVA
VINE ESTATES DE LATIERRA
VENTISQUERO BENEDICTUM
CLASICO m
CARMENERE Este tnto espanhol nasce de um
2019 blend de safras de vinhos da

uva tempranilo, O abjetivo do
Alinha Cidsico € uma gama de endiogo & manter um padro de
qualidade toda vez que o liquido

& engarrafado,

INICIE SUA JORNADA

entrada, introdutéria ao universo

de marcas da vinicola, e & pautada

pela busca de uma expressao jovial
e facil de agradar.

REGIOES

/ y NS
A ’=

ESPANA,
ESP

[ ™5

AMERICA DO SUL EUROPA

Embora seja relativamente jovem, Reserva de la Tierra & um grupo

avinicola chilena Ventisquero espanhol criado em 1999, que

Jd tem seu nome consolidado nasceu da unido de projetos
mundialmente, trazendo de

forma implicita uma garantia

vitivinicolas localizados em
diferentes regides da Espanha,

como Tarragona, Rioja, Priorat,

de qualidade sobre os vinhos

que elabora. Ribeira del Duero e Rueda,

FICHA TECNICA FICHA TECNICA

Uva 100% tempranilio
Maturagao | Sem passagem

por baris de carvalho

Uva | 100% tempranillo
Maturagao | Sem passagem
por barris de carvalho

Alcool | 12% Alcool | 12%

Teor de aciicar | Meio seco Teor de aciicar | Meio seco

O CLUBE

"A SOCIEDADE DA MESA E O PRIMEIRO CLUBE DE VINHOS DO BRASIL.
ESTA SEMPRE EM BUSCA DE TESOUROS ENOLOGICOS PARA OS ASSOCIADOS
DESBRAVANDO TERROIRS CONSAGRADOS, MAS POUCO EXPLORADOS."

STEPHANE KA

SELEGAO MENSAL

SELEGCAO
GRANDES VINHOS

SUA PORTA DE ENTRADA

PARA O MUNDO DOS VINHOS
SEJA BEM-VINDO!

0 PROXIMO PASSO PARA

A EVOLUGAO DA SUA
EXPERIENCIA ENOLOGICA

- = .
DEGUSTAGOES
0 NO NONNO NONO
N oN
N

o N
N ono NBlupgy opgl
@ ONONBNO ON o NBINON

PROGRAMA
SACA-ROLHAS

SDM

2019 ~ 2021

PIONEIRO E HA 15 ANOS NO
MERCADO BRASILEIRO, O
CLUBE DE VINHOS SOCIEDADE
DA MESA ME CONVIDOU PARA
CRIAR UMA NOVA IDENTIDADE
VISUAL PARA A MARCA, NOVO
PROJETO GRAFICO PARA A
REVISTA E DESENVOLVER
MENSALMENTE A DIREGCAO
DE ARTE DA PUBLICAGAO,
QUE LEVA O MESMO NOME
DO CLUBE.

A PIONEER IN THE BRAZILIAN
MARKET FOR 15 YEARS, THE
SOCIEDADE DA MESA WINE
CLUB INVITED ME TO CREATE
A NEW VISUAL IDENTITY FOR
THE BRAND, A NEW GRAPHIC
DESIGN FOR THE MAGAZINE,
AND TO DEVELOP THE
MONTHLY ART DIRECTION
FOR THE PUBLICATION THAT
CARRIES THE SAME NAME
AS THE CLUB.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION
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2019 ~ 2021

PIONEIRO E HA 15 ANOS NO
MERCADO BRASILEIRO, O
CLUBE DE VINHOS SOCIEDADE
DA MESA ME CONVIDOU PARA
CRIAR UMA NOVA IDENTIDADE
VISUAL PARA A MARCA, NOVO
PROJETO GRAFICO PARA A
REVISTA E DESENVOLVER
MENSALMENTE A DIREGCAO
DE ARTE DA PUBLICAGAO,
QUE LEVA O MESMO NOME
DO CLUBE.

A PIONEER IN THE BRAZILIAN
MARKET FOR 15 YEARS, THE
SOCIEDADE DA MESA WINE
CLUB INVITED ME TO CREATE
A NEW VISUAL IDENTITY FOR
THE BRAND, A NEW GRAPHIC
DESIGN FOR THE MAGAZINE,
AND TO DEVELOP THE
MONTHLY ART DIRECTION
FOR THE PUBLICATION THAT
CARRIES THE SAME NAME
AS THE CLUB.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION
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POR TANIA NOGUE

Nome que vem se
destacando no

universo do vinho

brasileiro, a argentina
Cecilia Aldaz nasceu
em Mendoza e, como
todo bom morador

da regido argentina,
conviveu com uvas
desde a infancia.
Dexidida

ntrar de cal Voc# ¢ argentina, nasceu em

Vivia a infludncia do

Entrouem u
Alenanha. e

et melbor, Sobretudo,
divertido do que gostosol

a Mendoza vive um universo partl-
sommeliéresmais cular dentro do mundo do vinho.
respeitadias do s, Coma fol, para voct, desbravar

seremsre 1018

A | FoTOS

novemEso

A jovem

estd & frente
do servico.
de vinhos

no dnico
restaurante.
duas-estrelas
Michelin

do Rio de

1A £ ProDUCAD

ENATO COSTA

outras regides importantes da

priprio sotaque a0
joola, cada
dacko de fil

vinicultura aqui na América do

o gosto de
»vou com tudo,
Trabalbo muito, estudo muito ¢
etou rdeadda de pess que me
ajudan

E, mesmo com tamanho reconhe-
cimento, vocd esta sempre se atua-

vinhos, mas me ¢
18 pessoas o
awreditam em

de escolas

0 Oro tem

criar a harmonizagBo perfeita?
Sou angenting, m
pret , Ou scja,
perfeita” talvez scja muito forte,

ra, Um menu com bastante etapas,
da sabores e ingredientes bem va-
Hlados. Guais sho o8 critérios pera

¢ procummos dar destaque

moment
»dovinho mude. O vinho
que, qu
menos voo! sabe,

o mais estuda,

Hole, hé tendéncias mundiais
que olham para o consumo de

arvinhos, puises

Minhas esc o
dhsapronaclus toxdos o dias!

Neste ano, surgiu um novo

© paulistas?
Dev

ndo sob

em relagiio 4 cle,

Também devo esses rece
tos s pessens que acrvsl

ito benfei-

ou

desafio: abrir uma fillal do Pipo
@m 540 Paulo. A experiéncia de
vinhos é diferente entre cariocas

o para degustar ¢ pensar bem

WVocd é bastante jovem, e 4 ¢ uma
das sommeliéres mais premiadas ¢

wvinhos mais | para aqueles
feitos de maneira mais natural
possivel. Trata-se de um consense
‘ou de uma nova maneira be-
ber vinho para uma parcela

‘dos consumide ?

Alguns ineriveds produtores de-

quie passa por uma mexda, e muitos
dos vinhos sem 1

PPor muito tempo, a profissho do
sommelier era vista como bas-
tante masculina. Hoje, em todo
©mundo, hé sommeliéres tio ou
mais renomadas que seus pares.
Vocd & enfrentou barreiras?

Jih

liversas bar
fiqued muito chateada da
harmoniza
simpitica

hamonizagio foi boa ou

endendo

leza, mas gosto de me pir i

seramsme za1n

Vinho velho do

750ml 12,3% Vol.

movEmame 1020

“Acredito em casamentos

que tentamos faz

8 um determinado sabor,

arema ou sensacho.”

Vocé comanda o programa Um
Brinde a0 Vinho (no canal GNT) hé
alguns anos. Como é transportar
© universo da bebida para a tele-
visio? Gual o segredo para passar
um conhecimento tio aprofunda-
do, por vezes complicado, para
uma audiéncia tao distinta?

1
e vou tentando me supers

Voct tem vinhos favoritos? Pode
falar sobre alguns deles?

Tenho, sim? Ador Chi
b

um vinho do

complesa

22
DEGUSTA

| SACA 56

CHEVRE | FETA

= PORTO.

e

GRENACHE

P — ESPUMANTES

RIESLING

outusRe 2010

DETERMINADA A INGRESSAR
NO GRUPO DOS MELHGRES
PRODUTORES DE YINHO DO

MUNDO, A CHINA APRESENTA
ROTULOS SURPREENDENTES

AG MERCADO EUROPEU

BOR_

novemsae

QUEIJOS & VINHOS

ESSA HARMONIZACAQ 50 € POSSIVEL COM TINTOS £ EM DIAS FRIOS? AUl
4 PROVA DE GUE £55A COMBINACAC FUNCIONA EM 0IAS GUENTES E COM VINHOS BRANCOS

HOSCATEL

b

«
TawnY
TALEGGIO
8
T
S| vri CHARDONNAY ToKAs

PINOT
GRIGID

VA PELA REGRA

Quanto mais suave for 0
aueiio, melhor & combinagda
com vinhos de teor akcodlico
sbaixo de 12%

onpson

£ CLAUS LENSANN | DAILGATAD.

| DICA DO SOMNELIER |

Vinhos com boa

CERTAS VARIEDADES DE
DE CLIMA AMENO TENDEW &
ADUI, OPCOES DE ROTULOS FRESC

TORRE CERERE MONTEPULCIANO
D'ABRUZZO RISERVA 2015

LI —,

acidez

NAR VINHOS DE MAIOR ACIDEZ

/ POR LUCAS CORDEIRG

CUVEE JEAN PAUL BRANCO 2016
U vinho joven, frut i
to Gicil de beber, De
do com reflexos verds

rfeito para
mizar com aperitivos ou
s prato Jeve,

com um prime:

como uma saada e todo tipo de

pEGUSTA

LES TOURETTES ROSE 2017
Unia escelente opgio para «
este vinho nascen vizinho &
Provenee, no sul da Franga, Tem

U rusé elegante e sutil, perfe
para bebericar durante o dia
comp
leves em dias que

| sLossdmio |

ACIDEZ | Associado o frescor do vinho, & um componente natural que cantribui pars o equllibrio

2 longevidade o beb
rincioais & o

sho virios o3 agentes dcidos ue compdem esse pala
irico, o mélico & o Mitico. Preste stengBo se sua boca vai se encher de #gus

endo o3

o proximo gole: 3 acidez Provoca 3 roducso abundante de salival
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2019 ~ 2021
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CLUBE DE VINHOS SOCIEDADE
DA MESA ME CONVIDOU PARA
CRIAR UMA NOVA IDENTIDADE
VISUAL PARA A MARCA, NOVO
PROJETO GRAFICO PARA A
REVISTA E DESENVOLVER
MENSALMENTE A DIREGCAO

DE ARTE DA PUBLICAGAO,
QUE LEVA O MESMO NOME
DO CLUBE.

A PIONEER IN THE BRAZILIAN
MARKET FOR 15 YEARS, THE
SOCIEDADE DA MESA WINE
CLUB INVITED ME TO CREATE
A NEW VISUAL IDENTITY FOR
THE BRAND, A NEW GRAPHIC
DESIGN FOR THE MAGAZINE,
AND TO DEVELOP THE
MONTHLY ART DIRECTION
FOR THE PUBLICATION THAT
CARRIES THE SAME NAME
AS THE CLUB.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION
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2019 ~ 2021

PIONEIRO E HA 15 ANOS NO
MERCADO BRASILEIRO, O
CLUBE DE VINHOS SOCIEDADE
DA MESA ME CONVIDOU PARA
CRIAR UMA NOVA IDENTIDADE
VISUAL PARA A MARCA, NOVO
PROJETO GRAFICO PARA A
REVISTA E DESENVOLVER
MENSALMENTE A DIREGCAO
DE ARTE DA PUBLICAGAO,
QUE LEVA O MESMO NOME
DO CLUBE.

A PIONEER IN THE BRAZILIAN
MARKET FOR 15 YEARS, THE
SOCIEDADE DA MESA WINE
CLUB INVITED ME TO CREATE
A NEW VISUAL IDENTITY FOR
THE BRAND, A NEW GRAPHIC
DESIGN FOR THE MAGAZINE,
AND TO DEVELOP THE
MONTHLY ART DIRECTION
FOR THE PUBLICATION THAT
CARRIES THE SAME NAME
AS THE CLUB.

IDENTIDADE VISUAL

DIREGAO DE ARTE

VISUAL IDENTITY

ART DIRECTION




SIMONE
TEBET

2025

DESIGN DE CAPA PARA A
BIOGRAFIA DE UMA DAS
FIGURAS POLITICAS MAIS
INFLUENTES E MARCANTES

DA HISTORIA RECENTE DO
BRASIL. O DESAFIO CENTRAL
FOI TRADUZIR UMA TRAJETORIA
PUBLICA COMPLEXA E DE
GRANDE IMPACTO NACIONAL
EM UMA IMAGEM ICONICA E

DE FORTE APELO EDITORIAL.

A COMPOSIGCAO BUSCOU UM
EQUILIBRIO CUIDADOSO ENTRE
A SOLENIDADE HISTORICA E A
MODERNIDADE VISUAL.

BOOK COVER DESIGN FOR THE
BIOGRAPHY OF ONE OF THE
MOST INFLUENTIAL POLITICAL
FIGURES IN BRAZIL'S RECENT
HISTORY. THE CORE CHALLENGE
WAS TO ENCAPSULATE A
COMPLEX, HIGH-IMPACT PUBLIC
LIFEINTO A SINGLE ICONIC

AND COMPELLING VISUAL.

THE PROJECT DEMANDED A
BALANCE BETWEEN HISTORICAL
GRAVITY AND CONTEMPORARY
AESTHETICS.

DIREGAO DE ARTE

ART DIRECTION
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FORBES

2023

A FORBES, REFERENCIA
GLOBAL EM NEGOCIOS E
ECONOMIA, LANGOU A
FORBES LIFE MOTORS, UMA
NOVA PUBLICAGAO VOLTADA
AO MERCADO DE LUXO
AUTOMOTIVO. TIVE O PRAZER
DE DESENVOLVER A DIREGAO
DE ARTE E O PROJETO GRAFICO
DA EDIGAO DE ESTREIA,
TRADUZINDO EM IMAGEM A
SOFISTICAGAO E A POTENCIA
QUE DEFINEM ESSE UNIVERSO.

FORBES, A GLOBAL REFERENCE
IN BUSINESS AND ECONOMICS,
HAS LAUNCHED FORBES LIFE
MOTORS, A NEW PUBLICATION
FOCUSED ON THE LUXURY
AUTOMOTIVE MARKET.

I HAD THE PLEASURE OF
CREATING THE ART DIRECTION
AND GRAPHIC DESIGN

FOR THE DEBUT ISSUE,
VISUALLY CAPTURING THE
SOPHISTICATION AND POWER
THAT DEFINE THIS UNIVERSE.

PROJETO GRAFICO
DIREGAO DE ARTE

GRAPHIC DESIGN

ART DIRECTION
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FORBES

2023

A FORBES, REFERENCIA
GLOBAL EM NEGOCIOS E
ECONOMIA, LANGOU A
FORBES LIFE MOTORS, UMA
NOVA PUBLICAGAO VOLTADA
AO MERCADO DE LUXO
AUTOMOTIVO. TIVE O PRAZER
DE DESENVOLVER A DIREGAO
DE ARTE E O PROJETO GRAFICO
DA EDIGAO DE ESTREIA,
TRADUZINDO EM IMAGEM A
SOFISTICAGAO E A POTENCIA
QUE DEFINEM ESSE UNIVERSO.

FORBES, A GLOBAL REFERENCE
IN BUSINESS AND ECONOMICS,
HAS LAUNCHED FORBES LIFE
MOTORS, A NEW PUBLICATION
FOCUSED ON THE LUXURY
AUTOMOTIVE MARKET.

I HAD THE PLEASURE OF
CREATING THE ART DIRECTION
AND GRAPHIC DESIGN

FOR THE DEBUT ISSUE,
VISUALLY CAPTURING THE
SOPHISTICATION AND POWER
THAT DEFINE THIS UNIVERSE.

PROJETO GRAFICO

DIREGAO DE ARTE

GRAPHIC DESIGN

ART DIRECTION




18° ANUARIO DO AGRONEGOCIO

A PALAVRA DO CAMPO ﬁ
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GLOBO

2022

CRIAGAO DE IDENTIDADE VISUAL
PARA O GUIA '500 MAIORES DO
AGRO', UMA DAS PUBLICAGOES
MAIS PRESTIGIADAS E
INFLUENTES DO AGRONEGOCIO
BRASILEIRO. O PROJETO
INTRODUZIU UMA ESTETICA
MODERNA E DINAMICA AO
TiTULO, POTENCIALIZADA PELA
COLABORAGAO DO ILUSTRADOR
KENZO HAMAZAKI PARA ELEVAR
O IMPACTO VISUAL.

VISUAL IDENTITY DESIGN
FOR ‘500 MAIORES DO AGRO',
A LEADING AGRIBUSINESS
GUIDE IN BRAZIL. THIS
PROJECT BROUGHT A FRESH,
. DYNAMIC LOOK TO THE BRAND,
¥ 4 FEATURING A COLLABORATION
PREMIOS ® e e RANKING WITH ILLUSTRATOR KENZO
ESPECIAILS - A CAMPEA DAS CAMPEAS SETORIAL HAMAZAKI THAT SIGNIFICANTLY
Ximetus sunt ut Ximetus sunt ut parchil BOOSTED ITS VISUAL IMPACT.

R - : :
pOvideniendio od Aﬁnlcoln annsn im et endantion
eveliquo torem ilibus rejundeMatin natur

PROJETO GRAFICO

DIREGAO DE ARTE

GRAPHIC DESIGN

ART DIRECTION
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CRIAGAO DE IDENTIDADE VISUAL
Keunenes s dona e Meinsnes we ens suns R R PARA O GUIA ‘500 MAIORES DO

AGRO’, UMA DAS PUBLICAGOES
MAIS PRESTIGIADAS E
INFLUENTES DO AGRONEGOCIO
BRASILEIRO. O PROJETO
INTRODUZIU UMA ESTETICA
MODERNA E DINAMICA AO
TITULO, POTENCIALIZADA PELA
COLABORAGAO DO ILUSTRADOR
KENZO HAMAZAKI PARA ELEVAR
0 IMPACTO VISUAL.

VISUAL IDENTITY DESIGN

FOR '500 MAIORES DO AGRO/,

A LEADING AGRIBUSINESS
GUIDE IN BRAZIL. THIS

PROJECT BROUGHT A FRESH,
DYNAMIC LOOK TO THE BRAND,
FEATURING A COLLABORATION
WITH ILLUSTRATOR KENZO
HAMAZAKI THAT SIGNIFICANTLY
BOOSTED ITS VISUAL IMPACT.

PROJETO GRAFICO

DIREGAO DE ARTE

s PUMBAGAS 1134 | PUNEIONARISS 10000 1 SEDE SALYABON, B - |

GRAPHIC DESIGN

MELWORES DO AONO 2023

ART DIRECTION
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ABRIL

2017 ~ 2018

CRIACAO DA NOVA IDENTIDADE
VISUAL DO GUIA VIP DE

ESTILO EM SEU ANIVERSARIO
DE 10 ANOS. O DESAFIO

FOI UNIR SOFISTICAGAO

E PRATICIDADE EM UMA
ESTETICA CONTEMPORANEA. O
IMPACTO DA NOVA NARRATIVA
VISUAL FOI TAO POSITIVO QUE
RESULTOU EM UMA PARCERIA
ESTRATEGICA COM A CALVIN
KLEIN, QUE ASSUMIU O
PATROCINIO DA PUBLICAGAO A
PARTIR DE 2018.

VISUAL IDENTITY REDESIGN
FOR THE 10TH ANNIVERSARY OF
‘GUIA VIP DE ESTILO,” BLENDING
SOPHISTICATION WITH
CONTEMPORARY UTILITY. THE
REDESIGNED VISUAL NARRATIVE
SUCCESSFULLY ATTRACTED
CALVIN KLEIN AS A STRATEGIC
PARTNER AND OFFICIAL
SPONSOR BEGINNING IN 2018.

PROJETO GRAFICO

DIREGAO DE ARTE

GRAPHIC DESIGN

ART DIRECTION
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CRIAGAO DA NOVA IDENTIDADE
VISUAL DO GUIA VIP DE

ESTILO EM SEU ANIVERSARIO
DE 10 ANOS. O DESAFIO

FOI UNIR SOFISTICAGAO

E PRATICIDADE EM UMA
ESTETICA CONTEMPORANEA. O
IMPACTO DA NOVA NARRATIVA

i VISUAL FOI TAO POSITIVO QUE
RESULTOU EM UMA PARCERIA
» Inspire-sc «

ESTRATEGICA COM A CALVIN
KLEIN, QUE ASSUMIU O
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PATROCINIO DA PUBLICAGAO A
PARTIR DE 2018.

VISUAL IDENTITY REDESIGN
FOR THE 10TH ANNIVERSARY OF
‘GUIA VIP DE ESTILO,” BLENDING
SOPHISTICATION WITH
CONTEMPORARY UTILITY. THE
REDESIGNED VISUAL NARRATIVE
SUCCESSFULLY ATTRACTED
CALVIN KLEIN AS A STRATEGIC
PARTNER AND OFFICIAL
SPONSOR BEGINNING IN 2018.

PROJETO GRAFICO

DIREGAO DE ARTE

GRAPHIC DESIGN

ART DIRECTION
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VISUAL DO GUIA VIP DE
Bem amarrado 100K ND GRAY ) EST"—O EM SEU AN|VERSAR|O
o DE 10 ANOS. O DESAFIO
FOI UNIR SOFISTICAGAO
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k4 ) § IMPACTO DA NOVA NARRATIVA
Gl T VISUAL FOI TAO POSITIVO QUE
Gl facho Hibitos RESULTOU EM UMA PARCERIA

Ajusies

ESTRATEGICA COM A CALVIN
KLEIN, QUE ASSUMIU O
PATROCINIO DA PUBLICAGAO A
PARTIR DE 2018.

A sobra do cinto deve ter de
10 a 15 centimetros
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VISUAL IDENTITY REDESIGN

S FOR THE 10TH ANNIVERSARY OF
[ ‘ ‘GUIA VIP DE ESTILO,’ BLENDING
—{ SOPHISTICATION WITH
CONTEMPORARY UTILITY. THE
Fotograia REDESIGNED VISUAL NARRATIVE

SUCCESSFULLY ATTRACTED
CALVIN KLEIN AS A STRATEGIC
PARTNER AND OFFICIAL
SPONSOR BEGINNING IN 2018.

PROJETO GRAFICO

DIREGAO DE ARTE

GRAPHIC DESIGN

ART DIRECTION




PREMIO ABRIL DE
JORNALISMO 2017

ABRIL

2017

EDITORIAL DE MODA
MASCULINA “"MAMBO
ITALIANO™: UMA EXPLORAGAO
ESTETICA DO ESTILO CASUAL
SOB UMA PERSPECTIVA
CONTEMPORANEA. O PROJETO,
FOTOGRAFADO POR FRED
OTHERO, FOI CONSAGRADO
COMO VENCEDOR DO PREMIO
ABRIL 2017, RECONHECIDO POR
SUA EXCELENCIA EM NARRATIVA
VISUAL E DIREGAO DE ARTE.

‘MAMBO ITALIANO’ MEN'S
FASHION EDITORIAL: AN
AESTHETIC EXPLORATION
OF CASUAL STYLE THROUGH
A CONTEMPORARY LENS.
PHOTOGRAPHED BY FRED
OTHERO, THE PROJECT WAS
NAMED WINNER OF THE 2017
ABRIL AWARD, RECOGNIZED
FOR ITS EXCELLENCE IN VISUAL
STORYTELLING AND ART
DIRECTION.

DIREGAO DE ARTE

ART DIRECTION
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ABRIL

2017

“ESTRELAS DO MAR": UM
EDITORIAL DE LUXO QUE
EXPLORA A CONVERGENCIA
ENTRE A ALTA RELOJOARIA E
0 UNIVERSO SUBAQUATICO,
FOTOGRAFADO POR EDU
SVEZIA. PARA GARANTIR

0 MAXIMO REALISMO E
TEXTURAS ORGANICAS,

A PRODUGAO UTILIZOU
FRUTOS DO MAR FRESCOS,
CRIANDO UM CONTRASTE
TATIL E SOFISTICADO ENTRE
A NATUREZA E A PRECISAO
TECNICA DOS RELOGIOS DE
MERGULHO.

‘ESTRELAS DO MAR’ (STARS OF
THE SEA): A LUXURY EDITORIAL
EXPLORING THE CONVERGENCE
OF HAUTE HORLOGERIE AND
THE UNDERWATER WORLD,
PHOTOGRAPHED BY EDU
SVEZIA. TO ENSURE MAXIMUM
REALISM AND ORGANIC
TEXTURES, THE PRODUCTION
USED FRESH SEAFOOD,
CREATING A SOPHISTICATED
TACTILE CONTRAST BETWEEN
NATURE AND THE TECHNICAL
PRECISION OF DIVE WATCHES."

DIREGAO DE ARTE

ART DIRECTION




GLOBO

2013

“NEGOCIOS 360°": PROJETO DE
IDENTIDADE VISUAL E DIREGAO
DE ARTE PARA O PRESTIGIADO
RANKING DAS MAIORES
EMPRESAS DO BRASIL (EDIGAO
2012). O DESAFIO CENTRAL FOI
MODERNIZAR A PUBLICAGAO
POR MEIO DA CRIAGAO DE
ELEMENTOS TRIDIMENSIONAIS
PARA ILUSTRAR AS
CATEGORIAS PREMIADAS. O
DESENVOLVIMENTO CRIATIVO
FOI REALIZADO EM PARCERIA
COM O FOTOGRAFO CESAR
CURY, UNINDO TECNICA
FOTOGRAFICA E COMPOSIGAO
DIGITAL.

“NEGOCIOS 360°: ART
DIRECTION AND VISUAL DESIGN
FOR THE 2012 RANKING OF
BRAZIL'S LARGEST AND BEST
COMPANIES. THE CHALLENGE
WAS TO MODERNIZE THE
PUBLICATION BY CREATING

3D IMAGERY TO ILLUSTRATE
THE AWARD CATEGORIES. THE
CREATIVE PROCESS WAS A
COLLABORATIVE EFFORT WITH
PHOTOGRAPHER CESAR CURY,
BLENDING PHOTOGRAPHY
WITH THREE-DIMENSIONAL
ELEMENTS.

PROJETO GRAFICO

DIREGAO DE ARTE

GRAPHIC DESIGN

ART DIRECTION
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RAFAEL PERA

PROFISSIONAL SENIOR COM MAIS DE 20 ANOS DE EXPERIENCIA
CONSOLIDADA NO MERCADO CRIATIVO, ATUANDO DE

FORMA ESTRATEGICA NA INTERSECGAO ENTRE DESIGN
EDITORIAL, BRANDING E DIREGAO DE ARTE. ESPECIALISTA

NO DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS DE IDENTIDADE

VISUAL E BRANDED CONTENT PARA MARCAS DE GRANDE
PORTE, PRIORIZANDO SOLUGOES DE ALTO VALOR QUE UNEM
SOFISTICAGAO ESTETICA A CLAREZA DA INFORMAGAO.
TRAJETORIA PAUTADA PELA CONSISTENCIA VISUAL, EXCELENCIA
EXECUTIVA E PELO USO DO PODER DA NARRATIVA VISUAL PARA
TRANSFORMAR E POSICIONAR MARCAS NO MERCADO.

SENIOR CREATIVE PROFESSIONAL WITH OVER 20 YEARS

OF CONSOLIDATED EXPERIENCE IN THE MARKET, WORKING
STRATEGICALLY AT THE INTERSECTION OF VISUAL DESIGN,
BRANDING, AND ART DIRECTION. EXPERT IN DEVELOPING HIGH-
IMPACT VISUAL IDENTITIES AND BRANDED CONTENT FOR MAJOR
GLOBAL AND NATIONAL BRANDS, PRIORITIZING SOLUTIONS

THAT SEAMLESSLY MERGE AESTHETIC SOPHISTICATION WITH
ABSOLUTE CLARITY OF INFORMATION. CAREER DRIVEN BY VISUAL
CONSISTENCY, EXECUTIVE EXCELLENCE, AND LEVERAGING THE
POWER OF VISUAL STORYTELLING TO TRANSFORM AND MARKET-
POSITION CORPORATE BRANDS.

¥

—J

CURRiCULO

RESUME

EXPERIENCIA PROFISSIONAL

RP STUDIO

AGOSTO DE 2018 - PRESENTE

DIRETOR DE CRIAGAO / DESIGNER SENIOR (PROPRIETARIO)

ATUAGAO ESTRATEGICA E CONSULTIVA NA LIDERANGA DO ESTUDIO, FOCADA

NA CRIAGAO AUTONOMA DE PROJETOS GRAFICOS DE ALTA COMPLEXIDADE,
IDENTIDADES VISUAIS EXCLUSIVAS E CAMPANHAS CROSSMEDIA COM FORTE APELO
EM NARRATIVA VISUAL E STORYTELLING DE MARCA.

PROFISSIONAL EXPERIENCE

RPSTUDIO

RP STUDIO AUGUST 2018 - PRESENT

CREATIVE DIRECTOR | SENIOR DESIGNER (OWNER)

STRATEGIC AND CONSULTATIVE LEADERSHIP OF THE STUDIO, FOCUSING ON THE
INDEPENDENT EXECUTION OF HIGHLY COMPLEX GRAPHIC DESIGN PROJECTS,
CUSTOM VISUAL IDENTITIES, AND CROSS-MEDIA CAMPAIGNS WITH A ROBUST
EMPHASIS ON VISUAL NARRATIVE AND BRAND STORYTELLING.

AFRICA CREATIVE

AGOSTO - SETEMBRO 2025

DIREGAO DE ARTE E CONCEPT DESIGN (FREELANCE — IMERSAO)

ATUAGAO ESTRATEGICA NA CRIAGAO DE IMAGENS CONCEITUAIS VIA INTELIGENCIA
ARTIFICIAL (IA GERATIVA) PARA O DESENVOLVIMENTO DE TOOLKITS VISUAIS DE
LINHAS DE PRODUTOS DE NATURA. RESPONSAVEL POR TRADUZIR TERRITORIOS
CRIATIVOS DE MARCAS EM ASSETS VISUAIS DE ALTA FIDELIDADE, OTIMIZANDO

O PROCESSO DE IDEAGAO E ESTABELECENDO DIRETRIZES ESTETICAS DE ALTA
PERFORMANCE PARA O DESDOBRAMENTO DE CAMPANHAS.

AFRICA CREATIVE

AUGUST - SEPTEMBER 2025

ART DIRECTION & CONCEPT DESIGN (FREELANCE — IMMERSIVE PROJECT)
STRATEGIC CREATION OF CONCEPTUAL IMAGERY VIA GENERATIVE Al FOR THE
DEVELOPMENT OF VISUAL TOOLKITS FOR NATURA’S PRODUCT LINES.
RESPONSIBLE FOR TRANSLATING BRAND CREATIVE TERRITORIES INTO
HIGH-FIDELITY VISUAL ASSETS, OPTIMIZING THE IDEATION PROCESS,

AND ESTABLISHING HIGH-PERFORMANCE AESTHETIC GUIDELINES FOR
CAMPAIGN ROLLOUTS.

D4G

JULHO DE 2023 - ABRIL DE 2025

DESIGNER SENIOR / DESIGN MANAGER

LIDERANGA DE EQUIPE CRIATIVA E OTIMIZAGAO DE FLUXOS INTERNOS DE
TRABALHO. RESPONSAVEL PELO DESENVOLVIMENTO ESTRATEGICO E EXECUGAO
DE PROJETOS COMPLEXOS DE BRANDING, REBRANDING, IDENTIDADES VISUAIS
ESTRUTURADAS, CAMPANHAS PUBLICITARIAS E PROJETOS DE CENOGRAFIA/
COMUNICAGAO PARA EVENTOS.

D4G

JULY 2023 - APRIL 2025

SENIOR DESIGNER | DESIGN MANAGER

CREATIVE TEAM LEADERSHIP AND OPTIMIZATION OF INTERNAL PRODUCTION
WORKFLOWS. RESPONSIBLE FOR THE STRATEGIC DEVELOPMENT AND DELIVERY
OF COMPREHENSIVE BRANDING, REBRANDING, STRUCTURED VISUAL IDENTITIES,
MULTI-PLATFORM ADVERTISING CAMPAIGNS, AND EXPERIENTIAL SCENOGRAPHY/
COMMUNICATION FOR LARGE-SCALE EVENTS.

EDITORA ABRIL

JULHO DE 2014 - AGOSTO DE 2018

EDITOR DE ARTE - REVISTA VIP

DIREGAO E DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS GRAFICOS PARA A REVISTA VIP E
EDIGOES ESPECIAIS PREMIUM, COMO O GUIA VIP DE ESTILO (EDIGOES 2017 E 2018).
CRIAGAO E COORDENAGAO DE BRANDED CONTENT DE ALTA PERFORMANCE PARA
MARCAS GLOBAIS DE REFERENCIA, INCLUINDO ASICS, LEVI'S E CALVIN KLEIN.
RESPONSAVEL PELO DESIGN E PADRONIZAGAO DA IDENTIDADE VISUAL DA MARCA
NAS MIDIAS SOCIAIS.

EDITORA ABRIL

JULY 2014 - AUGUST 2018

ART EDITOR - VIP MAGAZINE

DIRECTION AND DEVELOPMENT OF EDITORIAL DESIGN PROJECTS FOR VIP MAGAZINE
AND PREMIUM SPECIAL EDITIONS, INCLUDING THE VIP STYLE GUIDE (2017 AND

2018 EDITIONS). CREATION AND PROJECT MANAGEMENT OF HIGH-PERFORMANCE
BRANDED CONTENT FOR LEADING GLOBAL BRANDS SUCH AS ASICS, LEVI'S, AND
CALVIN KLEIN. RESPONSIBLE FOR DESIGNING AND STANDARDIZING THE BRAND'S
VISUAL IDENTITY ACROSS DIGITAL AND SOCIAL MEDIA.

EDITORA GLOBO
JULHO DE 2012 - JULHO DE 2014

EDITOR DE ARTE - REVISTA EPOCA NEGOCIOS

CONCEPGAO DE PROJETOS GRAFICOS E EDITORIAIS PARA EDIGOES ESPECIAIS E
ANUARIOS DE GRANDE RELEVANCIA NO MERCADO CORPORATIVO, TAIS COMO 0S
GUIAS EPOCA NEGOCIOS 360 E NEGOCIOS 100+.

EDITORA GLOBO

JULY 2012 - JULY 2014

ART EDITOR - EPOCA NEGOCIOS MAGAZINE

CONCEPTION OF GRAPHIC AND EDITORIAL PROJECTS FOR SPECIAL EDITIONS AND
PROMINENT ANNUAL GUIDES IN THE CORPORATE SECTOR, INCLUDING THE EPOCA
NEGOCIOS 360 AND NEGOCIOS 100+ YEARBOOKS.

NEW CONTENT

FEVEREIRO DE 2009 - DEZEMBRO DE 2011

DIRETOR DE ARTE (PROMOVIDO) / EDITOR DE ARTE (ATE FEV/2010)
DESENVOLVIMENTO COMPLETO DE PROJETOS GRAFICOS EDITORIAIS E
POSICIONAMENTO DE MARCA (BRANDING) PARA PUBLICAGOES CUSTOMIZADAS
PREMIUM DE GRANDE CIRCULAGAO NACIONAL, INCLUINDO AS REVISTAS RED
REPORT E TAM NAS NUVENS.

NEW CONTENT

FEBRUARY 2009 - DECEMBER 2011

ART DIRECTOR (PROMOTED) / ART EDITOR (UNTIL FEB 2010)

END-TO-END DEVELOPMENT OF GRAPHIC DESIGN AND STRATEGIC BRAND
POSITIONING (BRANDING) FOR PREMIUM CUSTOM PUBLICATIONS WITH
HIGH NATIONAL CIRCULATION, NOTABLY RED REPORT AND TAM NAS
NUVENS MAGAZINES.

PERES DESIGN

JULHO DE 2005 - FEVEREIRO DE 2009

DESIGNER PLENO (PROMOVIDO) / DESIGNER JUNIOR (ATE MAR/2007)
DESENVOLVIMENTO E IMPLEMENTAGAO DE PROJETOS GRAFICOS PARA
PUBLICAGOES DE PRESTIGIO, JORNAIS E LIVROS DE ARTE. CRIAGAO DE IDENTIDADES
E ESTRATEGIAS DE BRANDING PARA OS PRINCIPAIS PLAYERS DO MERCADO DE MODA
E LUXO BRASILEIRO, COMO SAO PAULO FASHION WEEK (SPFW), CAVALERA, ELLUS,
MARCELO QUADROS, CRIS BARROS, ZEFERINO E TRIFIL.

PERES DESIGN

JULY 2005 - FEBRUARY 2009

MID-LEVEL DESIGNER (PROMOTED) / JUNIOR DESIGNER (UNTIL MAR 2007)
DEVELOPMENT AND EXECUTION OF GRAPHIC LAYOUTS FOR PRESTIGIOUS EDITORIAL
PUBLICATIONS, NEWSPAPERS, AND FINE ART BOOKS. VISUAL IDENTITY CREATION
AND BRANDING STRATEGIES FOR TOP-TIER PLAYERS IN THE BRAZILIAN FASHION AND
LUXURY INDUSTRIES, INCLUDING SAO PAULO FASHION WEEK (SPFW), CAVALERA,
ELLUS, MARCELO QUADRQOS, CRIS BARROS, ZEFERINO AND TRIFIL.

W/BRASIL

JUNHO DE 2004

ESTAGIO EM CRIAGAO E DIREGAO DE ARTE

IMERSAO INTENSIVA EM PROCESSOS DE AGENCIA DE PUBLICIDADE DE GRANDE
PORTE, COM FOCO NO DESENVOLVIMENTO CONCEITUAL E DIREGAO DE ARTE
SOB MENTORIA.

W/BRASIL

JUNE 2004

CREATIVE & ART DIRECTION INTERNSHIP PROGRAM

INTENSIVE IMMERSION IN THE CREATIVE PROCESSES OF A TIER-ONE ADVERTISING
AGENCY, FOCUSING ON CONCEPTUAL CAMPAIGN DEVELOPMENT AND ART
DIRECTION UNDER EXECUTIVE MENTORSHIP.

INDEX DESIGN

JUNHO DE 2001 - JULHO DE 2002

ASSISTENTE DE ARTE (PROMOVIDO) / ESTAGIARIO

SUPORTE NA PRODUGAO TECNICA DE PEGAS DE DESIGN, FECHAMENTO DE
ARQUIVOS E ASSISTENCIA DIRETA NO DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS DE
IDENTIDADE VISUAL.

INDEX DESIGN

JUNE 2001~ JULY 2002

ART ASSISTANT (PROMOTED) [ INTERN

SUPPORT IN THE TECHNICAL PRODUCTION OF DESIGN ASSETS, FILE PREFLIGHTING,
AND DIRECT ASSISTANCE IN THE FORMULATION AND DEVELOPMENT OF VISUAL
IDENTITY PROJECTS.

FORMAGAO
EDUCATION

UNIVERSIDADE PRESBITERIANA MACKENZIE
JUNHO DE 2000 - JUNHO DE 2004
GRADUAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA (HABILITAGAO EM CRIAGAO)

MACKENZIE PRESBITERIAN UNIVERSITY
JUNE 2000 - JUNE 2004
BACHELOR OF ARTS IN ADVERTISING AND PROPAGANDA (CREATIVE DIRECTION TRACK)

IDIOMAS
LANGUAGE

PORTUGUES (NATIVO) E INGLES (AVANGADO)
PORTUGUESE (NATIVE), ENGLISH (ADVANCED)

HABILIDADES E SOFTWARES
SKILLS AND SOFTWARES

DIREGAO DE ARTE | DESIGN EDITORIAL | BRANDING & REBRANDING

DESIGN GRAFICO | NARRATIVA VISUAL (STORYTELLING) | DESIGN MANAGER
ADOBE INDESIGN | ADOBE ILLUSTRATOR | ADOBE PHOTOSHOP

DAVINCI RESOLVE | FLORA.AI | MIDJOURNEY.AI

ART DIRECTION [ EDITORIAL DESIGN | BRANDING & REBRANDING
GRAPHIC DESIGN [ VISUAL STORYTELLING | DESIGN MANAGER

CURSOS E WORKSHOPS
COURSES AND WORKSHOPS

ATLAS 22 EDIGAO 2026: TIME TO BUILD @OVERLENSCRIAGAO DE AGENTES DE IA
AUTONOMOS VIA CLAUDE.
CREATION OF AUTONOMOUS Al AGENTS VIA CLAUDE.

FESTIVAL E, FAZ E FALA 2025 @LAJE + ANA COUTO

Al CREATIVE WORKSHOP 2025 @MONTAG SCHOOL
CRIAGAO DE ASSETS EM IA PARA CAMPANHA PUBLICITARIA.
CREATING Al ASSETS FOR AN ADVERTISING CAMPAIGN.

PREMIOS
PRIZES

IF DESIGN AWARD 2025

CATEGORIA COMMUNICATION / PUBLIC BRANDING
IF DESIGN AWARD 2025

CATEGORY COMMUNICATION / PUBLIC BRANDING

142 BIENAL BRASILEIRA DE DESIGN - SHORTLIST
CATEGORIA DESIGN DE MARCA E CARTAZES
BRANDING AND POSTER DESIGN CATEGORY

PREMIO ABRIL 2017
CATEGORIA EDITORIAL
ABRIL AWARD 2017
CATEGORY EDITORIAL

PASSENGER CHOICE AWARDS 2011

MELHOR PUBLICAGAO DE BORDO (LATAM AIRLINES)
PASSENGER CHOICE AWARDS 2011

BEST INFLIGHT PUBLICATION (LATAM AIRLINES)

VIl PREMIO ANATEC 2011

MELHOR REVISTA NA CATEGORIA SERVIGO / CONTEUDO CUSTOMIZADO
(RED REPORT)

VIl ANATEC AWARD 2011

BEST MAGAZINE, CATEGORY SERVICE / CUSTOMIZED CONTENT

(RED REPORT)


https://drive.google.com/file/d/1_qSy1cfytQEGAJM6MYSs8ADmco0rFESt/view?usp=sharing

OBRIGADO!

THANK YOU!

INFO@RPSTUDIO.CO

® +551198105.9486
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