


I D E N T I D A D E  V I S U A L

D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

V I S U A L  I D E N T I T Y

A R T  D I R E C T I O N

DIREÇÃO DE ARTE PARA A 
FORBES RADIO, A PRIMEIRA 
RÁDIO DO SEGMENTO DE 
LUXO NO PAÍS. O PROJETO 
CONSISTIU NA CRIAÇÃO DE 
UMA LINGUAGEM VISUAL 
CONTEMPORÂNEA QUE 
TRADUZISSE O DNA DA MARCA 
PARA O AMBIENTE DIGITAL. A 
ENTREGA CONTEMPLOU DESDE 
A INTERFACE DE PLATAFORMAS 
(APP E SITE) QUE MUDAM 
DE COR AO LONGO DO DIA 
(MANHÃ, TARDE E NOITE) ATÉ 
O SUPORTE VISUAL PARA A 
ÁREA COMERCIAL, GARANTINDO 
UNIDADE E SOFISTICAÇÃO 
EM TODOS OS PONTOS DE 
CONTATO.

ART DIRECTION FOR FORBES 
RADIO, THE FIRST LUXURY-
SEGMENT RADIO STATION IN 
THE COUNTRY. THE PROJECT 
FOCUSED ON CREATING A 
CONTEMPORARY VISUAL 
LANGUAGE TO TRANSLATE THE 
BRAND’S DNA INTO THE DIGITAL 
ENVIRONMENT. THE DELIVERY 
RANGED FROM PLATFORM 
INTERFACES (APP AND 
WEBSITE) THAT DYNAMICALLY 
SHIFT COLORS THROUGHOUT 
THE DAY (MORNING, 
AFTERNOON, AND NIGHT) 
TO VISUAL ASSETS FOR THE 
COMMERCIAL DEPARTMENT, 
ENSURING CONSISTENCY AND 
SOPHISTICATION ACROSS ALL 
TOUCHPOINTS.

FORBES
2 0 2 6
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A IDENTIDADE VISUAL EXPLORA 
O DESIGN VERNACULAR COMO 
O ELO CULTURAL ENTRE AS 
AMÉRICAS. INSPIRADO NA 
TRADIÇÃO DOS CARTAZES DE 
RUA — DA ENERGIA POPULAR 
DO LAMBE-LAMBE LATINO-
AMERICANO AO IMPACTO 
GRÁFICO DOS PÔSTERES DE 
FESTIVAIS DE BBQ NORTE-
AMERICANOS —, O PROJETO 
UTILIZA ESSA ESTÉTICA 
URBANA E AUTÊNTICA 
PARA REPRESENTAR O 
CHURRASCO COMO O RITUAL 
MAIS DEMOCRÁTICO E SEM 
FRONTEIRAS DO CONTINENTE.

THE VISUAL IDENTITY 
LEVERAGES VERNACULAR 
DESIGN AS THE CULTURAL 
BRIDGE CONNECTING THE 
AMERICAS. DRAWING FROM 
THE TRADITION OF STREET 
POSTERS—MERGING THE RAW 
ENERGY OF LATIN AMERICAN 
LAMBE-LAMBE PASTE-UPS WITH 
THE GRAPHIC IMPACT OF NORTH 
AMERICAN BBQ FESTIVAL 
POSTERS—THE PROJECT USES 
THIS AUTHENTIC, STREET-LEVEL 
AESTHETIC TO REPRESENT 
THE CONTINENT’S MOST 
DEMOCRATIC AND BORDERLESS 
RITUAL.
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A CONVITE DO DIRETOR 
GUSTAVO BONAFÉ, FUI 
RESPONSÁVEL PELA CRIAÇÃO 
DA KEY ART E DO PÔSTER 
OFICIAL DE DIVULGAÇÃO 
DO FILME “RIO DE SANGUE”, 
PROTAGONIZADO PELA 
ATRIZ GIOVANNA ANTONELLI. 
O PROJETO VISUAL FOI 
DESENVOLVIDO PARA CAPTURAR 
A ESSÊNCIA NARRATIVA DA 
OBRA E ESTABELECER SUA 
IDENTIDADE NOS CANAIS DE 
DISTRIBUIÇÃO.

AT THE INVITATION OF DIRECTOR 
GUSTAVO BONAFÉ, I DESIGNED 
THE OFFICIAL POSTER AND 
KEY ART FOR THE FILM “RIO DE 
SANGUE,” STARRING GIOVANNA 
ANTONELLI. THE PROJECT 
FOCUSED ON CREATING A 
COMPELLING VISUAL IDENTITY 
TO SPEARHEAD THE FILM’S 
PROMOTION AND THEATRICAL 
RELEASE.

RIO DE 
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I D E N T I D A D E  V I S U A L

R E B R A N D I N G

V I S U A L  I D E N T I T Y

UMA NOVA IDENTIDADE PARA 
COMEMORAR SEUS 70 ANOS, 
COMBINANDO TRADIÇÃO E 
INOVAÇÃO, REAFIRMANDO O 
CONSERVATÓRIO DE TATUÍ 
COMO REFERÊNCIA NACIONAL E 
INTERNACIONAL EM FORMAÇÃO 
E DIFUSÃO ARTÍSTICA EM 
MÚSICA E TEATRO.

A NEW IDENTITY TO CELEBRATE 
ITS 70TH ANNIVERSARY, 
COMBINING TRADITION AND 
INNOVATION, REAFFIRMING THE 
TATUÍ CONSERVATORY AS A 
NATIONAL AND INTERNATIONAL 
REFERENCE IN TRAINING AND 
ARTISTIC DISSEMINATION IN 
MUSIC AND THEATER.

TATUÍ
2 0 2 4
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sono-plastia
Curso livre, a partir de 4/2

direção
artística
Inscrições abertas 
para a turma de 2024
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regên-cia Inscrições
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Saiba mais
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notícias

Jazz ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam 
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci .

15 DE JANEIRO DE 2024

JAZZ  GUITARRA  CORDAS

VER MAIS >

Estúdio ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh.

CURSOS  GRAVACAO  ESTUDIO

Luteria ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh.

LUTERIA  CORDAS  CURSOS

O Conservatório de Tatuí lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolor magna aliquam erat volutpat.

agenda

dom seg ter qua qui sex sab

1 2 3 4 5 6

7 8  10 11 12 13

14 15 16 17 18 19 20

21 22 24 25 26 27

28 29 30 31

janeiro 2024
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23

webmail
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E-MAIL:

SENHA:

pesquisa

2800
alunos

300
professores

78
cursos
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VER MAIS > VER MAIS > VER MAIS >

Testes de Nivelamento e Provas de Proficiência 
para Matérias Teóricas – Confira os prazos para o 
AGENDAMENTO

Prazo para Reanálise Perfil Social - Alojamento 
2024 - PRORROGAÇÃO

Provas substitutivas de 2023 – Confira datas e 
horários - RETIFICAÇÃO EM MÚSICA ERUDITA

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

espaço do aluno

grupos pedagógicos grupos artísticos cds e dvds gravados

Testes de Nivelamento e Provas de Proficiência 
para Matérias Teóricas – Confira os prazos para o 
AGENDAMENTO

Prazo para Reanálise Perfil Social - Alojamento 
2024 - PRORROGAÇÃO

Provas substitutivas de 2023 – Confira datas e 
horários - RETIFICAÇÃO EM MÚSICA ERUDITA

© 2024  |  Sustenidos Organização Social de Cultura  |  Rua São Bento, 415 - Centro - 18.270-820 - Tatuí/SP - Fone: (15) 3205-8444

realização

patrocínio

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

novos alunos

Testes de Nivelamento e Provas de Proficiência 
para Matérias Teóricas – Confira os prazos para o 
AGENDAMENTO

Prazo para Reanálise Perfil Social - Alojamento 
2024 - PRORROGAÇÃO

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

Provas substitutivas de 2023 – Confira datas e 
horários - RETIFICAÇÃO EM MÚSICA ERUDITA

comunicados

SAIBA +

mapa do site

organização social
doações
fale conosco
estatuto
prestação de contas
conselho
conselheiros
manual de recursos humanos
compras e serviços
trabalhe conosco

conservatório
página principal
quem somos
governança
equipe
setores
como ingressar
como chegar

grupos
cds e dvds gravados
grupos pedagógicos
grupos artísticos

comunicados
comunicados recentes

mapa do site

polo de rio pardo
a unidade
professores
grupos pedagógicos

SAIBA + SAIBA +

ceno-grafia
Inscrições abertas.

regên-cia Inscrições
abertas 
para a turma
de 2024

notícias

Jazz ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam 
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci .

15 DE JANEIRO DE 2024

JAZZ  GUITARRA  CORDAS

VER MAIS >

Estúdio ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh.

CURSOS  GRAVACAO  ESTUDIO

Luteria ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh.

LUTERIA  CORDAS  CURSOS

Luteria ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

LUTERIA  CORDAS  CURSOS

Jazz ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

JAZZ  GUITARRA  CORDAS

Estúdio ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

CURSOS  GRAVACAO  ESTUDIO

O Conservatório de Tatuí lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolor magna aliquam erat volutpat.

vídeos

agenda

dom seg ter qua qui sex sab

1 2 3 4 5 6

7 8  10 11 12 13

14 15 16 17 18 19 20

21 22 24 25 26 27

28 29 30 31

janeiro 2024

9

23

webmail

ACESSE AQUI

E-MAIL:

SENHA:

pesquisa

2800
alunos

300
professores

78
cursos

VER MAIS > VER MAIS > VER MAIS >

Testes de Nivelamento e Provas de Proficiência 
para Matérias Teóricas – Confira os prazos para o 
AGENDAMENTO

Prazo para Reanálise Perfil Social - Alojamento 
2024 - PRORROGAÇÃO

Provas substitutivas de 2023 – Confira datas e 
horários - RETIFICAÇÃO EM MÚSICA ERUDITA

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

espaço do aluno

grupos pedagógicos grupos artísticos cds e dvds gravados

Testes de Nivelamento e Provas de Proficiência 
para Matérias Teóricas – Confira os prazos para o 
AGENDAMENTO

Prazo para Reanálise Perfil Social - Alojamento 
2024 - PRORROGAÇÃO

Provas substitutivas de 2023 – Confira datas e 
horários - RETIFICAÇÃO EM MÚSICA ERUDITA

© 2024  |  Sustenidos Organização Social de Cultura  |  Rua São Bento, 415 - Centro - 18.270-820 - Tatuí/SP - Fone: (15) 3205-8444

realização

patrocínio

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

novos alunos

Testes de Nivelamento e Provas de Proficiência 
para Matérias Teóricas – Confira os prazos para o 
AGENDAMENTO

Prazo para Reanálise Perfil Social - Alojamento 
2024 - PRORROGAÇÃO

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

Provas substitutivas de 2023 – Confira datas e 
horários - RETIFICAÇÃO EM MÚSICA ERUDITA

comunicados

SAIBA +

mapa do site

organização social
doações
fale conosco
estatuto
prestação de contas
conselho
conselheiros
manual de recursos humanos
compras e serviços
trabalhe conosco

conservatório
página principal
quem somos
governança
equipe
setores
como ingressar
como chegar

grupos
cds e dvds gravados
grupos pedagógicos
grupos artísticos

comunicados
comunicados recentes

mapa do site

polo de rio pardo
a unidade
professores
grupos pedagógicos

SAIBA + SAIBA +

ceno-grafia
Inscrições abertas.

notícias

Jazz ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam 
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci .

15 DE JANEIRO DE 2024

JAZZ  GUITARRA  CORDAS

VER MAIS >

Estúdio ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh.

CURSOS  GRAVACAO  ESTUDIO

Luteria ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh.

LUTERIA  CORDAS  CURSOS

O Conservatório de Tatuí lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolor magna aliquam erat volutpat.

agenda

dom seg ter qua qui sex sab

1 2 3 4 5 6

7 8  10 11 12 13

14 15 16 17 18 19 20

21 22 24 25 26 27

28 29 30 31

janeiro 2024

9

23

webmail

ACESSE AQUI

E-MAIL:

SENHA:

pesquisa

2800
alunos

300
professores

78
cursos

notícias

Jazz ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam 
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci .

15 DE JANEIRO DE 2024

JAZZ  GUITARRA  CORDAS

VER MAIS >

Estúdio ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh.

CURSOS  GRAVACAO  ESTUDIO

Luteria ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh.

LUTERIA  CORDAS  CURSOS

Luteria ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

LUTERIA  CORDAS  CURSOS

Jazz ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

JAZZ  GUITARRA  CORDAS

Estúdio ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

CURSOS  GRAVACAO  ESTUDIO

O Conservatório de Tatuí lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolor magna aliquam erat volutpat.

vídeos

agenda

dom seg ter qua qui sex sab

1 2 3 4 5 6

7 8  10 11 12 13

14 15 16 17 18 19 20

21 22 24 25 26 27

28 29 30 31

janeiro 2024

9

23

webmail

ACESSE AQUI

E-MAIL:

SENHA:

pesquisa

2800
alunos

300
professores

78
cursos

VER MAIS > VER MAIS > VER MAIS >

Testes de Nivelamento e Provas de Proficiência 
para Matérias Teóricas – Confira os prazos para o 
AGENDAMENTO

Prazo para Reanálise Perfil Social - Alojamento 
2024 - PRORROGAÇÃO

Provas substitutivas de 2023 – Confira datas e 
horários - RETIFICAÇÃO EM MÚSICA ERUDITA

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

espaço do aluno

grupos pedagógicos grupos artísticos cds e dvds gravados

Testes de Nivelamento e Provas de Proficiência 
para Matérias Teóricas – Confira os prazos para o 
AGENDAMENTO

Prazo para Reanálise Perfil Social - Alojamento 
2024 - PRORROGAÇÃO

Provas substitutivas de 2023 – Confira datas e 
horários - RETIFICAÇÃO EM MÚSICA ERUDITA

© 2024  |  Sustenidos Organização Social de Cultura  |  Rua São Bento, 415 - Centro - 18.270-820 - Tatuí/SP - Fone: (15) 3205-8444

realização

patrocínio

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

novos alunos

Testes de Nivelamento e Provas de Proficiência 
para Matérias Teóricas – Confira os prazos para o 
AGENDAMENTO

Prazo para Reanálise Perfil Social - Alojamento 
2024 - PRORROGAÇÃO

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

Provas substitutivas de 2023 – Confira datas e 
horários - RETIFICAÇÃO EM MÚSICA ERUDITA

comunicados

SAIBA +

mapa do site

organização social
doações
fale conosco
estatuto
prestação de contas
conselho
conselheiros
manual de recursos humanos
compras e serviços
trabalhe conosco

conservatório
página principal
quem somos
governança
equipe
setores
como ingressar
como chegar

grupos
cds e dvds gravados
grupos pedagógicos
grupos artísticos

comunicados
comunicados recentes

mapa do site

polo de rio pardo
a unidade
professores
grupos pedagógicos

SAIBA + SAIBA +

ceno-grafia
Inscrições abertas.

regên-cia Inscrições
abertas 
para a turma
de 2024

notícias

Jazz ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam 
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci .

15 DE JANEIRO DE 2024

JAZZ  GUITARRA  CORDAS

VER MAIS >

Estúdio ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh.

CURSOS  GRAVACAO  ESTUDIO

Luteria ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh.

LUTERIA  CORDAS  CURSOS

Luteria ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

LUTERIA  CORDAS  CURSOS

Jazz ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

JAZZ  GUITARRA  CORDAS

Estúdio ipsum dolor
amet consectetuer 

15 DE JANEIRO DE 2024

CURSOS  GRAVACAO  ESTUDIO

O Conservatório de Tatuí lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolor magna aliquam erat volutpat.

vídeos

agenda

dom seg ter qua qui sex sab

1 2 3 4 5 6

7 8  10 11 12 13

14 15 16 17 18 19 20

21 22 24 25 26 27

28 29 30 31

janeiro 2024

9

23

webmail

ACESSE AQUI

E-MAIL:

SENHA:

pesquisa

2800
alunos

300
professores

78
cursos

VER MAIS > VER MAIS > VER MAIS >

Testes de Nivelamento e Provas de Proficiência 
para Matérias Teóricas – Confira os prazos para o 
AGENDAMENTO

Prazo para Reanálise Perfil Social - Alojamento 
2024 - PRORROGAÇÃO

Provas substitutivas de 2023 – Confira datas e 
horários - RETIFICAÇÃO EM MÚSICA ERUDITA

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

espaço do aluno

grupos pedagógicos grupos artísticos cds e dvds gravados

Testes de Nivelamento e Provas de Proficiência 
para Matérias Teóricas – Confira os prazos para o 
AGENDAMENTO

Prazo para Reanálise Perfil Social - Alojamento 
2024 - PRORROGAÇÃO

Provas substitutivas de 2023 – Confira datas e 
horários - RETIFICAÇÃO EM MÚSICA ERUDITA

© 2024  |  Sustenidos Organização Social de Cultura  |  Rua São Bento, 415 - Centro - 18.270-820 - Tatuí/SP - Fone: (15) 3205-8444

realização

patrocínio

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

novos alunos

Testes de Nivelamento e Provas de Proficiência 
para Matérias Teóricas – Confira os prazos para o 
AGENDAMENTO

Prazo para Reanálise Perfil Social - Alojamento 
2024 - PRORROGAÇÃO

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

15 DE JANEIRO DE 2024

Provas substitutivas de 2023 – Confira datas e 
horários - RETIFICAÇÃO EM MÚSICA ERUDITA

comunicados

SAIBA +

mapa do site

organização social
doações
fale conosco
estatuto
prestação de contas
conselho
conselheiros
manual de recursos humanos
compras e serviços
trabalhe conosco

conservatório
página principal
quem somos
governança
equipe
setores
como ingressar
como chegar

grupos
cds e dvds gravados
grupos pedagógicos
grupos artísticos

comunicados
comunicados recentes

mapa do site

polo de rio pardo
a unidade
professores
grupos pedagógicos

SAIBA + SAIBA +

ceno-grafia
Inscrições abertas.

R E B R A N D I N G

I D E N T I D A D E  V I S U A L

R E B R A N D I N G

V I S U A L  I D E N T I T Y

UMA NOVA IDENTIDADE PARA 
COMEMORAR SEUS 70 ANOS, 
COMBINANDO TRADIÇÃO E 
INOVAÇÃO, REAFIRMANDO O 
CONSERVATÓRIO DE TATUÍ 
COMO REFERÊNCIA NACIONAL E 
INTERNACIONAL EM FORMAÇÃO 
E DIFUSÃO ARTÍSTICA EM 
MÚSICA E TEATRO.

A NEW IDENTITY TO CELEBRATE 
ITS 70TH ANNIVERSARY, 
COMBINING TRADITION AND 
INNOVATION, REAFFIRMING THE 
TATUÍ CONSERVATORY AS A 
NATIONAL AND INTERNATIONAL 
REFERENCE IN TRAINING AND 
ARTISTIC DISSEMINATION IN 
MUSIC AND THEATER.

TATUÍ
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REDESIGN DE MARCA E 
ESTRATÉGIA DE PLACE 
BRANDING PARA BOA VISTA. 
O PROJETO MODERNIZOU 
A IDENTIDADE VISUAL DA 
CIDADE, CRIANDO UM SÍMBOLO 
FORTE DE DESENVOLVIMENTO 
SUSTENTÁVEL E CONSTANTE 
EVOLUÇÃO. PARALELAMENTE, 
A CAMPANHA ‘DESCUBRA BOA 
VISTA’ FOI SUGERIDA PARA 
POTENCIALIZAR O TURISMO 
LOCAL E POSICIONAR A CAPITAL 
COMO UM POLO ATRAENTE E 
SEGURO PARA A CHEGADA DE 
NOVOS NEGÓCIOS.

BRAND REDESIGN AND PLACE 
BRANDING STRATEGY FOR 
BOA VISTA. THE PROJECT 
MODERNIZED THE CITY’S 
VISUAL IDENTITY, CREATING 
A POWERFUL SYMBOL OF 
SUSTAINABLE DEVELOPMENT 
AND CONSTANT EVOLUTION. 
CONCURRENTLY, THE 
‘DESCUBRA BOA VISTA’ 
CAMPAIGN WAS PROPOSED TO 
BOOST LOCAL TOURISM AND 
POSITION THE CAPITAL AS 
AN ATTRACTIVE AND SECURE 
HUB FOR NEW BUSINESS 
INVESTMENTS.



GRAFISMOS SIMBOLIZAM TEMAS RELEVANTES DA CIDADE.
GRAPHICS SYMBOLIZING RELEVANT THEMES OF THE CITY.

ÁGUA/RIO
WATER/RIVER

NATUREZA/FLORESTA
NATURE/FOREST

PESSOAS/CIDADE
PEOPLE/CITY

COMBINANDO ESSES ELEMENTOS GRÁFICOS, CRIAM-SE PAINÉIS E ESTAMPAS.
COMBINING THESE GRAPHIC ELEMENTS CREATES LAYOUTS AND PATTERNS.

QUANDO SOBREPOSTOS, MOSTRA PLURALIDADE E DINAMISMO.
OVERLAPPED, THEY SIGNIFY PLURALITY AND DYNAMISM.

RECORTES DO ÍCONE PARA A CRIAÇÃO DE GRAFISMOS DE APOIO.
ICON CUTS DEVELOPED INTO SUPPORTING GRAPHIC ELEMENTS.

ÍCONE INSPIRADO NO CONCEITO RADIAL DO CENTRO DA CIDADE E NO SOL NO HORIZONTE, SIMBOLIZANDO O DESENVOLVIMENTO DE UMA CAPITAL EM CONSTANTE TRANSFORMAÇÃO.
AN ICON INSPIRED BY THE CITY CENTER’S RADIAL LAYOUT AND THE SUN ON THE HORIZON, SYMBOLIZING THE DEVELOPMENT OF A CAPITAL IN CONSTANT TRANSFORMATION.
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A VIRADA CULTURAL DE  
SÃO PAULO CELEBRA  
20 ANOS HOMENAGEANDO  
SEU VERDADEIRO CENTRO:  
O PÚBLICO. EM DUAS LETRAS — 
VC — O CONCEITO DESTACA OS 
PROTAGONISTAS DA FESTA E SE 
DESDOBRA EM UMA LINGUAGEM 
MODERNA, ALINHADA AOS 
GRANDES EVENTOS CULTURAIS  
DO MUNDO.

SÃO PAULO’S VIRADA CULTURAL 
CELEBRATES ITS 20TH 
ANNIVERSARY BY HONORING 
ITS TRUE FOCUS: THE PEOPLE. 
IN JUST TWO LETTERS — VC — 
THE CONCEPT HIGHLIGHTS THE 
EVENT’S REAL PROTAGONISTS 
AND UNFOLDS IN A MODERN, 
INNOVATIVE LANGUAGE, 
ALIGNED WITH MAJOR 
CULTURAL EVENTS WORLDWIDE.



20 ANOS 
   24 HORAS
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DIA X NOITE
DAY X NIGHT

SOL X LUA
SUN X MOON

MARCA
BRAND

VOCÊ + VIRADA CULTURAL
YOU + VIRADA CULTURAL

TEMA
THEME

MOVIMENTO X PESSOAS
MOVIMENT X PEOPLE
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D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

V I S U A L  I D E N T I T Y

A R T  D I R E C T I O N

O PROJETO FOCOU NA 
CRIAÇÃO DE UMA ESTÉTICA 
MODERNA, DISRUPTIVA E DE 
ALTO IMPACTO, ESSENCIAL 
PARA CAPTURAR A ATENÇÃO 
DE UMA AUDIÊNCIA JOVEM 
E SATURADA DE ESTÍMULOS 
VISUAIS. DESENVOLVI UM GUIA 
DE ESTILO FLEXÍVEL, APLICADO 
TANTO NA COMUNICAÇÃO 
IMPRESSA (PÔSTERES OFICIAIS) 
QUANTO NO AMBIENTE DIGITAL, 
ASSEGURANDO CONSISTÊNCIA 
DE MARCA E FORTE APELO 
ESTÉTICO EM TODOS OS CANAIS 
DE PROMOÇÃO.

THE PROJECT FOCUSED 
ON CREATING A MODERN, 
DISRUPTIVE, AND HIGH-IMPACT 
AESTHETIC, ESSENTIAL FOR 
CAPTURING THE ATTENTION 
OF A YOUNG AUDIENCE 
ALREADY SATURATED WITH 
VISUAL STIMULI. I DEVELOPED 
A FLEXIBLE STYLE GUIDE 
APPLIED TO BOTH PRINT 
COMMUNICATION (OFFICIAL 
POSTERS) AND DIGITAL 
ENVIRONMENTS, ENSURING 
BRAND CONSISTENCY AND 
STRONG VISUAL APPEAL 
ACROSS ALL PROMOTIONAL 
CHANNELS.
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I D E N T I D A D E  V I S U A L

D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

V I S U A L  I D E N T I T Y

A R T  D I R E C T I O N

O PROJETO FOCOU NA 
CRIAÇÃO DE UMA ESTÉTICA 
MODERNA, DISRUPTIVA E DE 
ALTO IMPACTO, ESSENCIAL 
PARA CAPTURAR A ATENÇÃO 
DE UMA AUDIÊNCIA JOVEM 
E SATURADA DE ESTÍMULOS 
VISUAIS. DESENVOLVI UM GUIA 
DE ESTILO FLEXÍVEL, APLICADO 
TANTO NA COMUNICAÇÃO 
IMPRESSA (PÔSTERES OFICIAIS) 
QUANTO NO AMBIENTE DIGITAL, 
ASSEGURANDO CONSISTÊNCIA 
DE MARCA E FORTE APELO 
ESTÉTICO EM TODOS OS CANAIS 
DE PROMOÇÃO.

THE PROJECT FOCUSED 
ON CREATING A MODERN, 
DISRUPTIVE, AND HIGH-IMPACT 
AESTHETIC, ESSENTIAL FOR 
CAPTURING THE ATTENTION 
OF A YOUNG AUDIENCE 
ALREADY SATURATED WITH 
VISUAL STIMULI. I DEVELOPED 
A FLEXIBLE STYLE GUIDE 
APPLIED TO BOTH PRINT 
COMMUNICATION (OFFICIAL 
POSTERS) AND DIGITAL 
ENVIRONMENTS, ENSURING 
BRAND CONSISTENCY AND 
STRONG VISUAL APPEAL 
ACROSS ALL PROMOTIONAL 
CHANNELS.

SHAKE
SHAKE_ 
SPEARE
2 0 2 5
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R E B R A N D I N G

I D E N T I D A D E  V I S U A L

R E B R A N D I N G

V I S U A L  I D E N T I T Y

NOVA IDENTIDADE PARA  
A BIBLIOTECA PARQUE  
VILLA-LOBOS E UMA CAMPANHA 
VIBRANTE PARA DAR VOZ AOS 
SERVIÇOS  
QUE ELA OFERECE.
CRIAÇÃO DE CONTEÚDOS E 
MATERIAIS QUE CONECTEM O 
PÚBLICO — NO DIGITAL E AO 
AR LIVRE — DESPERTANDO 
CURIOSIDADE, DIÁLOGO E 
PARTICIPAÇÃO ATIVA.

A NEW IDENTITY FOR THE 
VILLA-LOBOS PARK LIBRARY 
AND A VIBRANT CAMPAIGN  
TO AMPLIFY THE VOICE  
OF ITS SERVICES.
CREATION OF CONTENT AND 
MATERIALS THAT CONNECT 
WITH THE AUDIENCE — BOTH 
ONLINE AND IN THE PARK 
— SPARKING CURIOSITY, 
DIALOGUE, AND ACTIVE 
ENGAGEMENT.
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SISEB
2 0 2 4

R E B R A N D I N G

I D E N T I D A D E  V I S U A L

R E B R A N D I N G

V I S U A L  I D E N T I T Y

PARTICIPAÇÃO NO PROCESSO 
DE IDEALIZACÃO E REBRANDING 
DO SISEB (SISTEMA INTEGRADO 
DE BIBLIOTECAS DE SÃO 
PAULO). A PROPOSTA CENTRAL 
FOI DESENVOLVER UM SISTEMA 
VISUAL INTERATIVO QUE 
REPRESENTASSE A CONEXÃO 
ENTRE O MAPA DO ESTADO DE 
SÃO PAULO E AS BIBLIOTECAS, 
SIMBOLIZADAS PELA FORMA 
DO LIVRO.

PARTICIPATION IN THE 
IDEATION AND REBRANDING 
PROCESS OF SISEB 
(INTEGRATED LIBRARY SYSTEM 
OF SÃO PAULO). THE CENTRAL 
CONCEPT WAS TO DEVELOP 
AN INTERACTIVE VISUAL 
SYSTEM THAT REPRESENTED 
THE CONNECTION BETWEEN 
THE MAP OF THE STATE OF SÃO 
PAULO AND THE LIBRARIES, 
SYMBOLIZED BY THE SHAPE OF 
A BOOK.



DISTRITO
2 0 2 1

I D E N T I D A D E  V I S U A L

D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

V I S U A L  I D E N T I T Y

A R T  D I R E C T I O N

CRIAÇÃO DE PROPOSTA 
CONCEITUAL E NARRATIVA 
VISUAL PARA O REPORT “AS 
DIREÇÕES DE VENTURE CAPITAL 
E PRIVATE EQUITY NO BRASIL 
– 2021”. COM FOCO EM MOBILE-
FIRST, O PROJETO PRIORIZOU A 
LEGIBILIDADE E UMA ESTÉTICA 
MODERNA PARA OTIMIZAR A 
EXPERIÊNCIA EM SMARTPHONES 
E TABLETS.

CONCEPTUAL PROPOSAL AND 
VISUAL NARRATIVE FOR THE 
REPORT ‘VENTURE CAPITAL AND 
PRIVATE EQUITY DIRECTIONS IN 
BRAZIL – 2021.’ WITH A MOBILE-
FIRST APPROACH, THE PROJECT 
PRIORITIZED LEGIBILITY 
AND A MODERN AESTHETIC 
TO OPTIMIZE THE USER 
EXPERIENCE ON SMARTPHONES 
AND TABLETS.



SDM
2 0 1 9  ~  2 0 2 1

I D E N T I D A D E  V I S U A L

D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

V I S U A L  I D E N T I T Y

A R T  D I R E C T I O N

PIONEIRO E HÁ 15 ANOS NO 
MERCADO BRASILEIRO, O 
CLUBE DE VINHOS SOCIEDADE 
DA MESA ME CONVIDOU PARA 
CRIAR UMA NOVA IDENTIDADE 
VISUAL PARA A MARCA, NOVO 
PROJETO GRÁFICO PARA A 
REVISTA E DESENVOLVER 
MENSALMENTE A DIREÇÃO  
DE ARTE DA PUBLICAÇÃO, 
QUE LEVA O MESMO NOME  
DO CLUBE.

A PIONEER IN THE BRAZILIAN 
MARKET FOR 15 YEARS, THE 
SOCIEDADE DA MESA WINE 
CLUB INVITED ME TO CREATE 
A NEW VISUAL IDENTITY FOR 
THE BRAND, A NEW GRAPHIC 
DESIGN FOR THE MAGAZINE, 
AND TO DEVELOP THE 
MONTHLY ART DIRECTION 
FOR THE PUBLICATION THAT 
CARRIES THE SAME NAME  
AS THE CLUB.
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SUA PORTA DE ENTRADA 
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SEJA BEM-VINDO !
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EM SEU ATENDIMENTO.  CONFIRA A LISTA

MAIS DE 100 ESTABELECIMENTOS RECOMENDADOS 

POR POSSUIR EXCELÊNCIA EM SUA CULINÁRIA E 
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Hero mobile

Banner sem texto, mobile Alpha banner [vai por cima do banner]
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VINHOS ÚNICOS , COM ALTO 

PRESTÍGIO E PRODUTORES 

CONSAGRADOS , APRESENTADOS 
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S A C A - R O L H A S

MAIS DE 100 LUGARES SELECIONADOS 

POR POSSUIR EXCELÊNCIA EM SUA 

CULINÁRIA E EM SEU ATENDIMENTO
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PARA AGRADAR PERFEITAMENTE 

PALADARES MAIS EXPERIENTES
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Hero mobile

376x392px

UI | CARDS E FLOATERS

Cards Seleções.

Cards conteúdo customizado.

Cards Seleções.

SELEÇÃO 

MENSAL

A PARTIR DE

Sua porta de entrada para  

o mundo dos vinhos.

SAIBA MAIS

2 garrafas da seleção mensal 

Revista com conteúdo exclusivo

R$ 107,40

/ MÊS

O QUE VEM NA CAIXA:

SELEÇÃO 

MENSAL

A PARTIR DE

Sua porta de entrada para  

o mundo dos vinhos. 

Nonono nononono

SAIBA MAIS

R$ 107,40

/ MÊS

SELEÇÃO 

MENSAL

ASSINATURA ANUAL

Sua porta de entrada para  

o mundo dos vinhos.

SAIBA MAIS

2 garrafas da seleção mensal 

Revista com conteúdo exclusivo

R$ 107,40

/ MÊS

O QUE VEM NA CAIXA:

ESTRELAS INGLESAS

Duas casas da região de  

Champagne aterrissaram na 

terra da rainha para produzir 

seus espumantes. Cheers!

| CONSUMO |

07.05.20

ESTRELAS INGLESAS

| CONSUMO |

07.05.20

CRIADO EM 2003 , O CLUBE SOCIEDADE DA MESA 

É PIONEIRO E ESTÁ SEMPRE EM BUSCA DE 

TESOUROS ENOLÓGICOS PARA OS ASSOCIADOS 

 

 

 

INTEGRANTE DE UM GRUPO INTERNACIONAL ,  

O CLUBE CONTA COM UMA REDE MUNDIAL  

DE PROFISSIONAIS ESPECIALIZADOS 

 

 

 

OS VINHOS SÃO NEGOCIADOS DIRETAMENTE 

COMOS PRODUTORES , PERMITINDO A OFERTA 

DE PREÇOS ATÉ 40% MAIS BAIXOS

Você faz o cadastro pelo telefone ou pelo nosso site. 

Basta escolher as seleções que deseja receber e 

informar seus dados cadastrais (nome completo, CPF, 

e-mail, telefone, endereço e forma de pagamento).

Como faço para me associar ao clube?

Card sem descritivo.

Card com descritivo.

Floater com complemento de informação, com sombra

Floater com complemento de informação, sem sombra

Floater com complemento de informação, com sombra

Floater com ícone de chat, com sombra

MÍNIMO : 2 GARRAFAS
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INICIE SUA JORNADA

O  C L U B E  

"A SOCIEDADE DA MESA É O PRIMEIRO CLUBE DE VINHOS DO BRASIL .   

ESTÁ SEMPRE EM BUSCA DE TESOUROS ENOLÓGICOS PARA OS ASSOCIADOS 

DESBRAVANDO TERROIRS CONSAGRADOS ,  MAS POUCO EXPLORADOS ."  

 

STÉPHANE KALOUDOFF |  CEO

R E G I Õ E S  

Reserva de la Tierra é um grupo 

espanhol criado em 1999, que 

nasceu da união de projetos 

vitivinícolas localizados em 

diferentes regiões da Espanha, 

como Tarragona, Rioja, Priorat, 

Ribeira del Duero e Rueda.

EUROPA

Uva | 100% tempranillo  

Maturação | Sem passagem  

por barris de carvalho 

Álcool | 12% 

Teor de açúcar | Meio seco 

FICHA TÉCNICA

Uva | 100% tempranillo  

Maturação | Sem passagem  

por barris de carvalho 

Álcool | 12% 

Teor de açúcar | Meio seco 

FICHA TÉCNICA

VALLE  

CENTRAL ,  

CHI

LONG .  34 .93 

LAT.  -71 .24

Embora seja relativamente jovem, 

a vinícola chilena Ventisquero  

já tem seu nome consolidado 

mundialmente, trazendo de  

forma implícita uma garantia  

de qualidade sobre os vinhos  

que elabora.

AMÉRICA DO SUL

LONG .  39.51 

LAT.  -3 .16

VINO DE  

ESPAÑA ,   

ESP

INICIE SUA JORNADA

ESCOLHAS FEITAS TODOS OS MESES ESPECIALMENTE PARA VOCÊ

VENTISQUERO 

CLÁSICO  

CARMÉNÈRE  

2019

 A linha Clásico é uma gama de 

entrada, introdutória ao universo 

de marcas da vinícola, e é pautada 

pela busca de uma expressão jovial 

e fácil de agradar.

R Ó T U L O S

BENEDICTUM  

III

Este tinto espanhol nasce de um 

blend de safras de vinhos da  

uva tempranillo. O objetivo do 

enólogo é manter um padrão de 

qualidade toda vez que o líquido  

é engarrafado.

A  S E L E Ç Ã O

A Seleção Pioneira acaba de chegar aqui no clube: uma curadoria de 

rótulos acessíveis e que apresentam a diversidade do mundo 

enológico de forma descomplicada. Sua jornada no mundo dos 

vinhos começando do melhor jeito.

Q U A L  A  D I F E R E N Ç A ?

A Seleção Pioneira acaba de chegar aqui no clube: uma curadoria de 

rótulos acessíveis e que apresentam a diversidade do mundo 

enológico de forma descomplicada. Sua jornada no mundo dos 

vinhos começando do melhor jeito.

V I N Í C O L A S  P A R C E I R A S

INICIE SUA JORNADA

O CLUBESOBRE RÓTULOS REGIÕES

VOCÊ ESTÁ PRESTES A COMEÇAR UMA INCRÍVEL 

AVENTURA NO MUNDO DOS VINHOS 

U M  

N O V O  

M U N D O
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Ribeira del Duero e Rueda.

EUROPA

Uva | 100% tempranillo  

Maturação | Sem passagem  

por barris de carvalho 

Álcool | 12% 

Teor de açúcar | Meio seco 

FICHA TÉCNICA

Uva | 100% tempranillo  

Maturação | Sem passagem  

por barris de carvalho 

Álcool | 12% 

Teor de açúcar | Meio seco 

FICHA TÉCNICA

VALLE  

CENTRAL ,  

CHI

LONG .  34 .93 

LAT.  -71 .24

Embora seja relativamente jovem, 

a vinícola chilena Ventisquero  

já tem seu nome consolidado 

mundialmente, trazendo de  

forma implícita uma garantia  

de qualidade sobre os vinhos  

que elabora.

AMÉRICA DO SUL

LONG .  39.51 

LAT.  -3 .16

VINO DE  

ESPAÑA ,   

ESP

INICIE SUA JORNADA

ESCOLHAS FEITAS TODOS OS MESES ESPECIALMENTE PARA VOCÊ

VENTISQUERO 

CLÁSICO  

CARMÉNÈRE  

2019

 A linha Clásico é uma gama de 

entrada, introdutória ao universo 

de marcas da vinícola, e é pautada 

pela busca de uma expressão jovial 

e fácil de agradar.

R Ó T U L O S

BENEDICTUM  

III

Este tinto espanhol nasce de um 

blend de safras de vinhos da  

uva tempranillo. O objetivo do 

enólogo é manter um padrão de 

qualidade toda vez que o líquido  

é engarrafado.

A  S E L E Ç Ã O

A Seleção Pioneira acaba de chegar aqui no clube: uma curadoria de 

rótulos acessíveis e que apresentam a diversidade do mundo 

enológico de forma descomplicada. Sua jornada no mundo dos 

vinhos começando do melhor jeito.

Q U A L  A  D I F E R E N Ç A ?

A Seleção Pioneira acaba de chegar aqui no clube: uma curadoria de 

rótulos acessíveis e que apresentam a diversidade do mundo 

enológico de forma descomplicada. Sua jornada no mundo dos 

vinhos começando do melhor jeito.

V I N Í C O L A S  P A R C E I R A S

INICIE SUA JORNADA

O CLUBESOBRE RÓTULOS REGIÕES

VOCÊ ESTÁ PRESTES A COMEÇAR UMA INCRÍVEL 

AVENTURA NO MUNDO DOS VINHOS 
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S E L E Ç Ã O  M E N S A L

SUA PORTA DE ENTRADA 

PARA O MUNDO DOS VINHOS 

SEJA BEM-VINDO !

+

UI | BANNERS

Hero.

P R O G R A M A  

S A C A - R O L H A S

P R O G R A M A  

S A C A - R O L H A S

MAIS DE 100 ESTABELECIMENTOS RECOMENDADOS 

POR POSSUIR EXCELÊNCIA EM SUA CULINÁRIA E 

EM SEU ATENDIMENTO.  CONFIRA A LISTA

MAIS DE 100 ESTABELECIMENTOS RECOMENDADOS 

POR POSSUIR EXCELÊNCIA EM SUA CULINÁRIA E 

EM SEU ATENDIMENTO.  CONFIRA A LISTA

SAIBA MAIS

SAIBA MAIS

Hero desktop

Hero desktop

Hero mobile

Banner sem texto, mobile Alpha banner [vai por cima do banner]

1920x610px

1660x520px

376x392px

376x136px 376x136px | #000000 | 10% transparência

VINHOS ÚNICOS , COM ALTO 

PRESTÍGIO E PRODUTORES 

CONSAGRADOS , APRESENTADOS 

S E L E Ç Ã O  

O B R A S - P R I M A S

+

O PRÓXIMO PASSO PARA 

A  EVOLUÇÃO DA SUA  

EXPERIÊNCIA ENOLÓGICA

S E L E Ç Ã O  

G R A N D E S  V I N H O S

+

P R O G R A M A  

S A C A - R O L H A S

MAIS DE 100 LUGARES SELECIONADOS 

POR POSSUIR EXCELÊNCIA EM SUA 

CULINÁRIA E EM SEU ATENDIMENTO

+

VINHOS DE ALTO PADRÃO ESCOLHIDOS 

PARA AGRADAR PERFEITAMENTE 

PALADARES MAIS EXPERIENTES

+

S E L E Ç Ã O  

M A G N A

D E G U S T A Ç Õ E S

NO NONO NO NONNONONO NONO 

NON NON ONO NON NON ON ON ON 

ONONONO ON NO NO NON NOON

+

O  C L U B E

NO NONO NO NONNONONO NONO 

NON NON ONO NON NON ON ON ON 

ONONONO ON NO NO NON NOON

+

H A R M O N I Z A Ç Õ E S

NO NONO NO NONNONONO NONO 

NON NON ONO NON NON ON ON ON 

ONONONO ON NO NO NON NOON

+

P E L O  M U N D O

NO NONO NO NONNONONO NONO 

NON NON ONO NON NON ON ON ON 

ONONONO ON NO NO NON NOON

+

Hero mobile

376x392px

SDM
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I D E N T I D A D E  V I S U A L

D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

V I S U A L  I D E N T I T Y

A R T  D I R E C T I O N

PIONEIRO E HÁ 15 ANOS NO 
MERCADO BRASILEIRO, O 
CLUBE DE VINHOS SOCIEDADE 
DA MESA ME CONVIDOU PARA 
CRIAR UMA NOVA IDENTIDADE 
VISUAL PARA A MARCA, NOVO 
PROJETO GRÁFICO PARA A 
REVISTA E DESENVOLVER 
MENSALMENTE A DIREÇÃO  
DE ARTE DA PUBLICAÇÃO, 
QUE LEVA O MESMO NOME  
DO CLUBE.

A PIONEER IN THE BRAZILIAN 
MARKET FOR 15 YEARS, THE 
SOCIEDADE DA MESA WINE 
CLUB INVITED ME TO CREATE 
A NEW VISUAL IDENTITY FOR 
THE BRAND, A NEW GRAPHIC 
DESIGN FOR THE MAGAZINE, 
AND TO DEVELOP THE 
MONTHLY ART DIRECTION 
FOR THE PUBLICATION THAT 
CARRIES THE SAME NAME  
AS THE CLUB.
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A PIONEER IN THE BRAZILIAN 
MARKET FOR 15 YEARS, THE 
SOCIEDADE DA MESA WINE 
CLUB INVITED ME TO CREATE 
A NEW VISUAL IDENTITY FOR 
THE BRAND, A NEW GRAPHIC 
DESIGN FOR THE MAGAZINE, 
AND TO DEVELOP THE 
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D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

A R T  D I R E C T I O N

DESIGN DE CAPA PARA A 
BIOGRAFIA DE UMA DAS 
FIGURAS POLÍTICAS MAIS 
INFLUENTES E MARCANTES 
DA HISTÓRIA RECENTE DO 
BRASIL. O DESAFIO CENTRAL 
FOI TRADUZIR UMA TRAJETÓRIA 
PÚBLICA COMPLEXA E DE 
GRANDE IMPACTO NACIONAL 
EM UMA IMAGEM ICÔNICA E 
DE FORTE APELO EDITORIAL. 
A COMPOSIÇÃO BUSCOU UM 
EQUILÍBRIO CUIDADOSO ENTRE 
A SOLENIDADE HISTÓRICA E A 
MODERNIDADE VISUAL.

BOOK COVER DESIGN FOR THE 
BIOGRAPHY OF ONE OF THE 
MOST INFLUENTIAL POLITICAL 
FIGURES IN BRAZIL’S RECENT 
HISTORY. THE CORE CHALLENGE 
WAS TO ENCAPSULATE A 
COMPLEX, HIGH-IMPACT PUBLIC 
LIFE INTO A SINGLE ICONIC 
AND COMPELLING VISUAL. 
THE PROJECT DEMANDED A 
BALANCE BETWEEN HISTORICAL 
GRAVITY AND CONTEMPORARY 
AESTHETICS.

SIMONE
TEBET
2 0 2 5



FORBES
2 0 2 3

P R O J E T O  G R Á F I C O

D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

G R A P H I C  D E S I G N

A R T  D I R E C T I O N

A FORBES, REFERÊNCIA 
GLOBAL EM NEGÓCIOS E 
ECONOMIA, LANÇOU A 
FORBES LIFE MOTORS, UMA 
NOVA PUBLICAÇÃO VOLTADA 
AO MERCADO DE LUXO 
AUTOMOTIVO. TIVE O PRAZER 
DE DESENVOLVER A DIREÇÃO 
DE ARTE E O PROJETO GRÁFICO 
DA EDIÇÃO DE ESTREIA, 
TRADUZINDO EM IMAGEM A 
SOFISTICAÇÃO E A POTÊNCIA 
QUE DEFINEM ESSE UNIVERSO.

FORBES, A GLOBAL REFERENCE 
IN BUSINESS AND ECONOMICS, 
HAS LAUNCHED FORBES LIFE 
MOTORS, A NEW PUBLICATION 
FOCUSED ON THE LUXURY 
AUTOMOTIVE MARKET.
I HAD THE PLEASURE OF 
CREATING THE ART DIRECTION 
AND GRAPHIC DESIGN 
FOR THE DEBUT ISSUE, 
VISUALLY CAPTURING THE 
SOPHISTICATION AND POWER 
THAT DEFINE THIS UNIVERSE.



FORBES
2 0 2 3

P R O J E T O  G R Á F I C O

D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

G R A P H I C  D E S I G N

A R T  D I R E C T I O N

A FORBES, REFERÊNCIA 
GLOBAL EM NEGÓCIOS E 
ECONOMIA, LANÇOU A 
FORBES LIFE MOTORS, UMA 
NOVA PUBLICAÇÃO VOLTADA 
AO MERCADO DE LUXO 
AUTOMOTIVO. TIVE O PRAZER 
DE DESENVOLVER A DIREÇÃO 
DE ARTE E O PROJETO GRÁFICO 
DA EDIÇÃO DE ESTREIA, 
TRADUZINDO EM IMAGEM A 
SOFISTICAÇÃO E A POTÊNCIA 
QUE DEFINEM ESSE UNIVERSO.

FORBES, A GLOBAL REFERENCE 
IN BUSINESS AND ECONOMICS, 
HAS LAUNCHED FORBES LIFE 
MOTORS, A NEW PUBLICATION 
FOCUSED ON THE LUXURY 
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P R O J E T O  G R Á F I C O

D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

G R A P H I C  D E S I G N

A R T  D I R E C T I O N

CRIAÇÃO DE IDENTIDADE VISUAL 
PARA O GUIA ‘500 MAIORES DO 
AGRO’, UMA DAS PUBLICAÇÕES 
MAIS PRESTIGIADAS E 
INFLUENTES DO AGRONEGÓCIO 
BRASILEIRO. O PROJETO 
INTRODUZIU UMA ESTÉTICA 
MODERNA E DINÂMICA AO 
TÍTULO, POTENCIALIZADA PELA 
COLABORAÇÃO DO ILUSTRADOR 
KENZO HAMAZAKI PARA ELEVAR 
O IMPACTO VISUAL.

VISUAL IDENTITY DESIGN 
FOR ‘500 MAIORES DO AGRO’, 
A LEADING AGRIBUSINESS 
GUIDE IN BRAZIL. THIS 
PROJECT BROUGHT A FRESH, 
DYNAMIC LOOK TO THE BRAND, 
FEATURING A COLLABORATION 
WITH ILLUSTRATOR KENZO 
HAMAZAKI THAT SIGNIFICANTLY 
BOOSTED ITS VISUAL IMPACT.
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A R T  D I R E C T I O N

CRIAÇÃO DA NOVA IDENTIDADE 
VISUAL DO GUIA VIP DE 
ESTILO EM SEU ANIVERSÁRIO 
DE 10 ANOS. O DESAFIO 
FOI UNIR SOFISTICAÇÃO 
E PRATICIDADE EM UMA 
ESTÉTICA CONTEMPORÂNEA. O 
IMPACTO DA NOVA NARRATIVA 
VISUAL FOI TÃO POSITIVO QUE 
RESULTOU EM UMA PARCERIA 
ESTRATÉGICA COM A CALVIN 
KLEIN, QUE ASSUMIU O 
PATROCÍNIO DA PUBLICAÇÃO A 
PARTIR DE 2018.

VISUAL IDENTITY REDESIGN 
FOR THE 10TH ANNIVERSARY OF 
‘GUIA VIP DE ESTILO,’ BLENDING 
SOPHISTICATION WITH 
CONTEMPORARY UTILITY. THE 
REDESIGNED VISUAL NARRATIVE 
SUCCESSFULLY ATTRACTED 
CALVIN KLEIN AS A STRATEGIC 
PARTNER AND OFFICIAL 
SPONSOR BEGINNING IN 2018.
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D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

A R T  D I R E C T I O N

EDITORIAL DE MODA 
MASCULINA “MAMBO 
ITALIANO”: UMA EXPLORAÇÃO 
ESTÉTICA DO ESTILO CASUAL 
SOB UMA PERSPECTIVA 
CONTEMPORÂNEA. O PROJETO, 
FOTOGRAFADO POR FRED 
OTHERO,  FOI CONSAGRADO 
COMO VENCEDOR DO PRÊMIO 
ABRIL 2017, RECONHECIDO POR 
SUA EXCELÊNCIA EM NARRATIVA 
VISUAL E DIREÇÃO DE ARTE.

‘MAMBO ITALIANO’ MEN’S 
FASHION EDITORIAL: AN 
AESTHETIC EXPLORATION 
OF CASUAL STYLE THROUGH 
A CONTEMPORARY LENS. 
PHOTOGRAPHED BY FRED 
OTHERO, THE PROJECT WAS 
NAMED WINNER OF THE 2017 
ABRIL AWARD, RECOGNIZED 
FOR ITS EXCELLENCE IN VISUAL 
STORYTELLING AND ART 
DIRECTION.

P R Ê M I O  A B R I L  D E 
J O R N A L I S M O  2 0 1 7
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D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

A R T  D I R E C T I O N

“ESTRELAS DO MAR”: UM 
EDITORIAL DE LUXO QUE 
EXPLORA A CONVERGÊNCIA 
ENTRE A ALTA RELOJOARIA E 
O UNIVERSO SUBAQUÁTICO, 
FOTOGRAFADO POR EDU 
SVEZIA. PARA GARANTIR 
O MÁXIMO REALISMO E 
TEXTURAS ORGÂNICAS, 
A PRODUÇÃO UTILIZOU 
FRUTOS DO MAR FRESCOS, 
CRIANDO UM CONTRASTE 
TÁTIL E SOFISTICADO ENTRE 
A NATUREZA E A PRECISÃO 
TÉCNICA DOS RELÓGIOS DE 
MERGULHO.

‘ESTRELAS DO MAR’ (STARS OF 
THE SEA): A LUXURY EDITORIAL 
EXPLORING THE CONVERGENCE 
OF HAUTE HORLOGERIE AND 
THE UNDERWATER WORLD, 
PHOTOGRAPHED BY EDU 
SVEZIA. TO ENSURE MAXIMUM 
REALISM AND ORGANIC 
TEXTURES, THE PRODUCTION 
USED FRESH SEAFOOD, 
CREATING A SOPHISTICATED 
TACTILE CONTRAST BETWEEN 
NATURE AND THE TECHNICAL 
PRECISION OF DIVE WATCHES.”
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2 0 1 3

“NEGÓCIOS 360º”: PROJETO DE 
IDENTIDADE VISUAL E DIREÇÃO 
DE ARTE PARA O PRESTIGIADO 
RANKING DAS MAIORES 
EMPRESAS DO BRASIL (EDIÇÃO 
2012). O DESAFIO CENTRAL FOI 
MODERNIZAR A PUBLICAÇÃO 
POR MEIO DA CRIAÇÃO DE 
ELEMENTOS TRIDIMENSIONAIS 
PARA ILUSTRAR AS 
CATEGORIAS PREMIADAS. O 
DESENVOLVIMENTO CRIATIVO 
FOI REALIZADO EM PARCERIA 
COM O FOTÓGRAFO CESAR 
CURY, UNINDO TÉCNICA 
FOTOGRÁFICA E COMPOSIÇÃO 
DIGITAL.

“NEGÓCIOS 360º: ART 
DIRECTION AND VISUAL DESIGN 
FOR THE 2012 RANKING OF 
BRAZIL’S LARGEST AND BEST 
COMPANIES. THE CHALLENGE 
WAS TO MODERNIZE THE 
PUBLICATION BY CREATING 
3D IMAGERY TO ILLUSTRATE 
THE AWARD CATEGORIES. THE 
CREATIVE PROCESS WAS A 
COLLABORATIVE EFFORT WITH 
PHOTOGRAPHER CESAR CURY, 
BLENDING PHOTOGRAPHY 
WITH THREE-DIMENSIONAL 
ELEMENTS.

P R O J E T O  G R Á F I C O

D I R E Ç Ã O  D E  A R T E

G R A P H I C  D E S I G N

A R T  D I R E C T I O N



E X P E R I Ê N C I A  P R O F I S S I O N A L

R P  S T U D I O
AGOSTO DE 2018 – PRESENTE
DIRETOR DE CRIAÇÃO / DESIGNER SÊNIOR (PROPRIETÁRIO)
ATUAÇÃO ESTRATÉGICA E CONSULTIVA NA LIDERANÇA DO ESTÚDIO, FOCADA 
NA CRIAÇÃO AUTÔNOMA DE PROJETOS GRÁFICOS DE ALTA COMPLEXIDADE, 
IDENTIDADES VISUAIS EXCLUSIVAS E CAMPANHAS CROSSMEDIA COM FORTE APELO 
EM NARRATIVA VISUAL E STORYTELLING DE MARCA.

A F R I C A  C R E AT I V E
AGOSTO – SETEMBRO 2025
DIREÇÃO DE ARTE E CONCEPT DESIGN (FREELANCE — IMERSÃO)
ATUAÇÃO ESTRATÉGICA NA CRIAÇÃO DE IMAGENS CONCEITUAIS VIA INTELIGÊNCIA 
ARTIFICIAL (IA GERATIVA) PARA O DESENVOLVIMENTO DE TOOLKITS VISUAIS DE 
LINHAS DE PRODUTOS DE NATURA. RESPONSÁVEL POR TRADUZIR TERRITÓRIOS 
CRIATIVOS DE MARCAS EM ASSETS VISUAIS DE ALTA FIDELIDADE, OTIMIZANDO 
O PROCESSO DE IDEAÇÃO E ESTABELECENDO DIRETRIZES ESTÉTICAS DE ALTA 
PERFORMANCE PARA O DESDOBRAMENTO DE CAMPANHAS. 

D 4 G
JULHO DE 2023 – ABRIL DE 2025
DESIGNER SÊNIOR / DESIGN MANAGER
LIDERANÇA DE EQUIPE CRIATIVA E OTIMIZAÇÃO DE FLUXOS INTERNOS DE  
TRABALHO. RESPONSÁVEL PELO DESENVOLVIMENTO ESTRATÉGICO E EXECUÇÃO 
DE PROJETOS COMPLEXOS DE BRANDING, REBRANDING, IDENTIDADES VISUAIS 
ESTRUTURADAS, CAMPANHAS PUBLICITÁRIAS E PROJETOS DE CENOGRAFIA/
COMUNICAÇÃO PARA EVENTOS.

E D I T O R A  A B R I L
JULHO DE 2014 – AGOSTO DE 2018
EDITOR DE ARTE – REVISTA VIP
DIREÇÃO E DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS GRÁFICOS PARA A REVISTA VIP E 
EDIÇÕES ESPECIAIS PREMIUM, COMO O GUIA VIP DE ESTILO (EDIÇÕES 2017 E 2018). 
CRIAÇÃO E COORDENAÇÃO DE BRANDED CONTENT DE ALTA PERFORMANCE PARA 
MARCAS GLOBAIS DE REFERÊNCIA, INCLUINDO ASICS, LEVI’S E CALVIN KLEIN. 
RESPONSÁVEL PELO DESIGN E PADRONIZAÇÃO DA IDENTIDADE VISUAL DA MARCA 
NAS MÍDIAS SOCIAIS.

E D I T O R A  G L O B O
JULHO DE 2012 – JULHO DE 2014
EDITOR DE ARTE – REVISTA ÉPOCA NEGÓCIOS
CONCEPÇÃO DE PROJETOS GRÁFICOS E EDITORIAIS PARA EDIÇÕES ESPECIAIS E 
ANUÁRIOS DE GRANDE RELEVÂNCIA NO MERCADO CORPORATIVO, TAIS COMO OS 
GUIAS ÉPOCA NEGÓCIOS 360 E NEGÓCIOS 100+.

N E W  C O N T E N T
FEVEREIRO DE 2009 – DEZEMBRO DE 2011
DIRETOR DE ARTE (PROMOVIDO) / EDITOR DE ARTE (ATÉ FEV/2010)
DESENVOLVIMENTO COMPLETO DE PROJETOS GRÁFICOS EDITORIAIS E 
POSICIONAMENTO DE MARCA (BRANDING) PARA PUBLICAÇÕES CUSTOMIZADAS 
PREMIUM DE GRANDE CIRCULAÇÃO NACIONAL, INCLUINDO AS REVISTAS RED 
REPORT E TAM NAS NUVENS.

P E R E S  D E S I G N
JULHO DE 2005 – FEVEREIRO DE 2009
DESIGNER PLENO (PROMOVIDO) / DESIGNER JÚNIOR (ATÉ MAR/2007)
DESENVOLVIMENTO E IMPLEMENTAÇÃO DE PROJETOS GRÁFICOS PARA 
PUBLICAÇÕES DE PRESTÍGIO, JORNAIS E LIVROS DE ARTE. CRIAÇÃO DE IDENTIDADES 
E ESTRATÉGIAS DE BRANDING PARA OS PRINCIPAIS PLAYERS DO MERCADO DE MODA 
E LUXO BRASILEIRO, COMO SÃO PAULO FASHION WEEK (SPFW), CAVALERA, ELLUS, 
MARCELO QUADROS, CRIS BARROS, ZEFERINO E TRIFIL.

W / B R A S I L
JUNHO DE 2004
ESTÁGIO EM CRIAÇÃO E DIREÇÃO DE ARTE
IMERSÃO INTENSIVA EM PROCESSOS DE AGÊNCIA DE PUBLICIDADE DE GRANDE 
PORTE, COM FOCO NO DESENVOLVIMENTO CONCEITUAL E DIREÇÃO DE ARTE  
SOB MENTORIA.

I N D E X  D E S I G N
JUNHO DE 2001 – JULHO DE 2002
ASSISTENTE DE ARTE (PROMOVIDO) / ESTAGIÁRIO
SUPORTE NA PRODUÇÃO TÉCNICA DE PEÇAS DE DESIGN, FECHAMENTO DE 
ARQUIVOS E ASSISTÊNCIA DIRETA NO DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS DE 
IDENTIDADE VISUAL.

P R O F I S S I O N A L  E X P E R I E N C E

R P S T U D I O 
RP STUDIO AUGUST 2018 – PRESENT
CREATIVE DIRECTOR | SENIOR DESIGNER (OWNER)
STRATEGIC AND CONSULTATIVE LEADERSHIP OF THE STUDIO, FOCUSING ON THE 
INDEPENDENT EXECUTION OF HIGHLY COMPLEX GRAPHIC DESIGN PROJECTS, 
CUSTOM VISUAL IDENTITIES, AND CROSS-MEDIA CAMPAIGNS WITH A ROBUST 
EMPHASIS ON VISUAL NARRATIVE AND BRAND STORYTELLING.

A F R I C A  C R E AT I V E
AUGUST – SEPTEMBER 2025
ART DIRECTION & CONCEPT DESIGN (FREELANCE — IMMERSIVE PROJECT)
STRATEGIC CREATION OF CONCEPTUAL IMAGERY VIA GENERATIVE AI FOR THE 
DEVELOPMENT OF VISUAL TOOLKITS FOR NATURA’S PRODUCT LINES. 
RESPONSIBLE FOR TRANSLATING BRAND CREATIVE TERRITORIES INTO 
HIGH-FIDELITY VISUAL ASSETS, OPTIMIZING THE IDEATION PROCESS, 
AND ESTABLISHING HIGH-PERFORMANCE AESTHETIC GUIDELINES FOR 
CAMPAIGN ROLLOUTS.

D 4 G 
JULY 2023 – APRIL 2025
SENIOR DESIGNER | DESIGN MANAGER
CREATIVE TEAM LEADERSHIP AND OPTIMIZATION OF INTERNAL PRODUCTION 
WORKFLOWS. RESPONSIBLE FOR THE STRATEGIC DEVELOPMENT AND DELIVERY 
OF COMPREHENSIVE BRANDING, REBRANDING, STRUCTURED VISUAL IDENTITIES, 
MULTI-PLATFORM ADVERTISING CAMPAIGNS, AND EXPERIENTIAL SCENOGRAPHY/
COMMUNICATION FOR LARGE-SCALE EVENTS.

E D I T O R A  A B R I L
JULY 2014 – AUGUST 2018
ART EDITOR – VIP MAGAZINE
DIRECTION AND DEVELOPMENT OF EDITORIAL DESIGN PROJECTS FOR VIP MAGAZINE 
AND PREMIUM SPECIAL EDITIONS, INCLUDING THE VIP STYLE GUIDE (2017 AND 
2018 EDITIONS). CREATION AND PROJECT MANAGEMENT OF HIGH-PERFORMANCE 
BRANDED CONTENT FOR LEADING GLOBAL BRANDS SUCH AS ASICS, LEVI’S, AND 
CALVIN KLEIN. RESPONSIBLE FOR DESIGNING AND STANDARDIZING THE BRAND’S 
VISUAL IDENTITY ACROSS DIGITAL AND SOCIAL MEDIA.

E D I T O R A  G L O B O
JULY 2012 – JULY 2014
ART EDITOR – ÉPOCA NEGÓCIOS MAGAZINE
CONCEPTION OF GRAPHIC AND EDITORIAL PROJECTS FOR SPECIAL EDITIONS AND 
PROMINENT ANNUAL GUIDES IN THE CORPORATE SECTOR, INCLUDING THE ÉPOCA 
NEGÓCIOS 360 AND NEGÓCIOS 100+ YEARBOOKS.

N E W  C O N T E N T
FEBRUARY 2009 – DECEMBER 2011
ART DIRECTOR (PROMOTED) / ART EDITOR (UNTIL FEB 2010)
END-TO-END DEVELOPMENT OF GRAPHIC DESIGN AND STRATEGIC BRAND 
POSITIONING (BRANDING) FOR PREMIUM CUSTOM PUBLICATIONS WITH  
HIGH NATIONAL CIRCULATION, NOTABLY RED REPORT AND TAM NAS  
NUVENS MAGAZINES.

P E R E S  D E S I G N
JULY 2005 – FEBRUARY 2009
MID-LEVEL DESIGNER (PROMOTED) / JUNIOR DESIGNER (UNTIL MAR 2007)
DEVELOPMENT AND EXECUTION OF GRAPHIC LAYOUTS FOR PRESTIGIOUS EDITORIAL 
PUBLICATIONS, NEWSPAPERS, AND FINE ART BOOKS. VISUAL IDENTITY CREATION 
AND BRANDING STRATEGIES FOR TOP-TIER PLAYERS IN THE BRAZILIAN FASHION AND 
LUXURY INDUSTRIES, INCLUDING SÃO PAULO FASHION WEEK (SPFW), CAVALERA, 
ELLUS, MARCELO QUADROS, CRIS BARROS, ZEFERINO AND TRIFIL.

W / B R A S I L
JUNE 2004
CREATIVE & ART DIRECTION INTERNSHIP PROGRAM
INTENSIVE IMMERSION IN THE CREATIVE PROCESSES OF A TIER-ONE ADVERTISING 
AGENCY, FOCUSING ON CONCEPTUAL CAMPAIGN DEVELOPMENT AND ART 
DIRECTION UNDER EXECUTIVE MENTORSHIP.

I N D E X  D E S I G N
JUNE 2001 – JULY 2002
ART ASSISTANT (PROMOTED) | INTERN
SUPPORT IN THE TECHNICAL PRODUCTION OF DESIGN ASSETS, FILE PREFLIGHTING, 
AND DIRECT ASSISTANCE IN THE FORMULATION AND DEVELOPMENT OF VISUAL 
IDENTITY PROJECTS.

F O R M A Ç Ã O
E D U C AT I O N 

U N I V E R S I D A D E  P R E S B I T E R I A N A  M A C K E N Z I E 
JUNHO DE 2000 – JUNHO DE 2004
GRADUAÇÃO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA (HABILITAÇÃO EM CRIAÇÃO)

M A C K E N Z I E  P R E S B I T E R I A N  U N I V E R S I T Y 
JUNE 2000 – JUNE 2004
BACHELOR OF ARTS IN ADVERTISING AND PROPAGANDA (CREATIVE DIRECTION TRACK)

I D I O M A S
L A N G U A G E

PORTUGUÊS (NATIVO) E INGLÊS (AVANÇADO)
PORTUGUESE (NATIVE), ENGLISH (ADVANCED)

H A B I L I D A D E S  E  S O F T WA R E S
S K I L L S  A N D  S O F T WA R E S 

DIREÇÃO DE ARTE | DESIGN EDITORIAL | BRANDING & REBRANDING
DESIGN GRÁFICO | NARRATIVA VISUAL (STORYTELLING) | DESIGN MANAGER
ADOBE INDESIGN | ADOBE ILLUSTRATOR | ADOBE PHOTOSHOP
DAVINCI RESOLVE | FLORA.AI | MIDJOURNEY.AI 

ART DIRECTION | EDITORIAL DESIGN | BRANDING & REBRANDING
GRAPHIC DESIGN | VISUAL STORYTELLING | DESIGN MANAGER

C U R S O S  E  W O R K S H O P S
C O U R S E S  A N D  W O R K S H O P S 

ATLAS 2ª EDIÇÃO 2026: TIME TO BUILD @OVERLENSCRIAÇÃO DE AGENTES DE IA 
AUTÔNOMOS VIA CLAUDE.
CREATION OF AUTONOMOUS AI AGENTS VIA CLAUDE.

FESTIVAL É, FAZ E FALA 2025 @LAJE + ANA COUTO

AI CREATIVE WORKSHOP 2025 @MONTAG SCHOOL
CRIAÇÃO DE ASSETS EM IA PARA CAMPANHA PUBLICITÁRIA.
CREATING AI ASSETS FOR AN ADVERTISING CAMPAIGN.

P R Ê M I O S 
P R I Z E S

I F  D E S I G N  AWA R D  2 0 2 5
CATEGORIA COMMUNICATION / PUBLIC BRANDING
IF DESIGN AWARD 2025
CATEGORY COMMUNICATION / PUBLIC BRANDING

1 4 ª  B I E N A L  B R A S I L E I R A  D E  D E S I G N  -  S H O R T L I S T
CATEGORIA DESIGN DE MARCA E CARTAZES
BRANDING AND POSTER DESIGN CATEGORY

P R Ê M I O  A B R I L  2 0 1 7
CATEGORIA EDITORIAL
ABRIL AWARD 2017
CATEGORY EDITORIAL

PA S S E N G E R  C H O I C E  AWA R D S  2 0 1 1
MELHOR PUBLICAÇÃO DE BORDO (LATAM AIRLINES)
PASSENGER CHOICE AWARDS 2011
BEST INFLIGHT PUBLICATION (LATAM AIRLINES)

V I I  P R Ê M I O  A N AT E C  2 0 1 1
MELHOR REVISTA NA CATEGORIA SERVIÇO / CONTEÚDO CUSTOMIZADO
(RED REPORT)
VII ANATEC AWARD 2011
BEST MAGAZINE, CATEGORY SERVICE / CUSTOMIZED CONTENT
(RED REPORT)

PROFISSIONAL SÊNIOR COM MAIS DE 20 ANOS DE EXPERIÊNCIA 
CONSOLIDADA NO MERCADO CRIATIVO, ATUANDO DE 
FORMA ESTRATÉGICA NA INTERSECÇÃO ENTRE DESIGN 
EDITORIAL, BRANDING E DIREÇÃO DE ARTE. ESPECIALISTA 
NO DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS DE IDENTIDADE 
VISUAL E BRANDED CONTENT PARA MARCAS DE GRANDE 
PORTE, PRIORIZANDO SOLUÇÕES DE ALTO VALOR QUE UNEM 
SOFISTICAÇÃO ESTÉTICA À CLAREZA DA INFORMAÇÃO. 
TRAJETÓRIA PAUTADA PELA CONSISTÊNCIA VISUAL, EXCELÊNCIA 
EXECUTIVA E PELO USO DO PODER DA NARRATIVA VISUAL PARA 
TRANSFORMAR E POSICIONAR MARCAS NO MERCADO.

SENIOR CREATIVE PROFESSIONAL WITH OVER 20 YEARS 
OF CONSOLIDATED EXPERIENCE IN THE MARKET, WORKING 
STRATEGICALLY AT THE INTERSECTION OF VISUAL DESIGN, 
BRANDING, AND ART DIRECTION. EXPERT IN DEVELOPING HIGH-
IMPACT VISUAL IDENTITIES AND BRANDED CONTENT FOR MAJOR 
GLOBAL AND NATIONAL BRANDS, PRIORITIZING SOLUTIONS 
THAT SEAMLESSLY MERGE AESTHETIC SOPHISTICATION WITH 
ABSOLUTE CLARITY OF INFORMATION. CAREER DRIVEN BY VISUAL 
CONSISTENCY, EXECUTIVE EXCELLENCE, AND LEVERAGING THE 
POWER OF VISUAL STORYTELLING TO TRANSFORM AND MARKET-
POSITION CORPORATE BRANDS.

RAFAEL PERA

C U R R Í C U L O 

R E S U M É

https://drive.google.com/file/d/1_qSy1cfytQEGAJM6MYSs8ADmco0rFESt/view?usp=sharing
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THANK YOU!

OBRIGADO!

mailto:info@rpstudio.co
https://wa.link/08sbia

